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CONCORRENCIA NACIONAL NF 2182A-22

SERVICOS DE ORGANIZAGCAO E COORDENAGAO DE EVENTOS
INTERNOS E EXTERNOS PARA A ITAIPU

ADITAMENTO 2

1) Em conformidade com o disposto em 1.4.1 do Caderno de Bases e Condicoes (CBC) da
Concorréncia Nacional NF 2182A-22, a ITAIPU responde perguntas formuladas por interessadas
nesta licitacao:

PERGUNTA 1

“No Anexo lll - Requisitos para elaboracao da Proposta Técnica, item 2.3.4.1 no subitem I,
cita que: "Os precos das insercoes em veiculos de comunicacao devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do aviso de licitacao, exceto midias digitais que nao possuem
tabelas”

E_corrgto nosso entendimento que para a simulacdo do exercicio na ESTRATEGIA DE MIDIA E
NAO MIDIA para as midias digitais podemos simular os valores via trading desk?”

RESPOSTA
Sim. E correto o entendimento de que os valores sejam simulados via trading desk. Favor
informar, na estratégia, a fonte de referéncia para os valores.

PERGUNTA 2

“No Caderno de Bases e Condicoes, o item 2.6.6 determina que o recurso administrativo
contra o julgamento da Habilitacao somente podera ser oferecido depois de concluida a fase
de julgamento e classificacdo das Propostas Técnicas e de Preco, nos termos do disposto em
2.12. Ja o item 2.8.1 determina que em Sessao Publica, convocada nos termos do subitem 1.6
deste CBC, a Comissdao de Recepcao abrira, somente das empresas habilitadas, os involucros
n° 3 e n° 4 com o Plano de Comunicacao Publicitaria-Via Identificada e a Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao,
respectivamente.

Perguntamos: nao ha uma incoeréncia nessa formulacdo, uma vez que o recurso contra o
julgamento da Habilitacao s6 podera ser feito depois de julgadas as Propostas Técnica e de
Preco e a abertura dessas propostas so podera ser feita por quem ja esta habilitado?”

RESPOSTA

Nesta licitacdao esta previsto somente uma etapa de apresentacao de recurso administrativo,
momento em que as proponentes poderao recorrer de maneira ampla contra o julgamento da
documentacao de todas as proponentes, inclusive protestar quanto a documentacao de
habilitacao, conforme subitem 2.12.1 do CBC.

Caso a ITAIPU entenda necessario reformar eventual inabilitacao de proponente em sede de
recurso administrativo, o processo prosseguira com a abertura dos Invélucros n° 3 e n° 4, fato
que nao acarretara prejuizo ao julgamento e sigilo da documentacao do Invélucros n° 2, pois
esta documentacao ja tera sido julgada pela CLNP, inclusive com a atribuicao das notas,
conforme preceitua o subitem 2.5.7.1:

“2.5.7.1 Os Invdlucros n° 3, n°® 4 e n° 5 serdo abertos somente apos a conclusdo do
julgamento pela CLNP dos documentos de habilitacdGo (Involucro n°® 1) e do Plano de
Comunicacdo Publicitdria - Via Nédo Identificada (Invélucro n° 2).”
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Diante do exposto, € precipitada a alegacao de incoeréncia neste procedimento.

PERGUNTA 3

“0 item A. APRESENTACAO DA PROPOSTA CRIATIVA 1.1, do Anexo lll, determina que o caderno
especifico que compde o Plano de Comunicacao Publicitaria devera observar a seguinte
formatacao:

I. caderno Unico, orientacado retrato e com as folhas soltas (sem espiral, grampo ou montadas
em pranchas). Ja o item B. APRES ENTACAO DA CAPACIDADE TECNICA nado faz qualquer
mencao a formatacao do caderno.

Perguntamos: o caderno do item B também devera ter as folhas soltas (sem espiral, grampo
ou montadas em pranchas)?”

RESPOSTA
Sim. Pois isso facilita a digitalizacao dos documentos pela Comissao de Recepcao.

PERGUNTA 4

“O item 2.3.4.1 f) I, do Anexo lll, determina que os precos das insercbes em veiculos de
comunicacao devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacao do aviso de
licitacao, exceto midias digitais que nao possuem tabelas

Perguntamos: qual a data da publicacao do Aviso de Licitacao?”

RESPOSTA
A publicacao do edital ocorreu no dia 28 de agosto de 2023.

PERGUNTA 5

“Ja o item 2.4.3.3.1, do mesmo Anexo lll, determina que a formalizacao do referendo devera
ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, mediante a rubrica do autor do referendo
em todas as suas paginas.

Perguntamos: tendo em vista que varios clientes continuam trabalhando em esquema remoto,
o referendo podera ser feito de forma digital, utilizando-se plataformas como Contrato,
Design, D4Sign, AdobeSign, entre outras?”

RESPOSTA

Para a assinatura de documentos em forma eletronica, a proponente devera utilizar o
certificado digital, e-CPF ou e-CNPJ, emitido em conformidade com a Medida Provisoria
2.200/2001, nos termos do subitem 2.13 do CBC.

PERGUNTA 6

“0 item 2.3.3.1 da Ideia Criativa determina que todas as pecas e/ou materiais que compéem
a campanha deverao ser listados em uma relacdo, com comentarios circunscritos a
especificacao de cada peca e/ou material e a explicitacao das funcoes taticas que deles se
pode esperar.

Perguntamos: estas pecas deverao ser listadas em dois blocos diferentes - as pecas
corporificas e as nao corporificadas, separadamente?”

RESPOSTA
Cumpridos os itens do edital, fica a critério da proponente. Desde que fique clara a descricao
completa das pecas corporificadas e ndo corporificadas.

PERGUNTA 7
“A alinea “b”, inciso Il, do item 2.4, do Anexo lll dispoe:
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b)a comprovacao do vinculo com estes profissionais podera ser feita: com as copias simples
dos registros no livro de registro da empresa, acompanhada pela GFIP gerada pelo sistema do
Governo Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego ou com as
respectivas carteiras de trabalho, contrato social ou contrato de prestacao de servicos entre a
empresa licitante e o profissional apresentado, comprovando a funcao exercida. Vedado o
acumulo de funcoes.

Pergunta-se: Em razdao da LGPD é possivel a substituicao dos Contratos de Prestacao de
Servicos e/ou CTPS dos profissionais por Declaracao de Disponibilidade dos mesmos, uma vez
que em ditos documentos existem informacdes sensiveis, como CPF, RG e dados sobre a
remuneracao dos profissionais?”

RESPOSTA
Sim. E possivel a substituicao pela Declaracdo de Disponibilidade dos profissionais.

PERGUNTA 8

“O briefing prevé conceitos para Identidade e Posicionamento, a saber:

- Identidade (slogan institucional sugerido para a campanha):

“ITAIPU Binacional. Energia para um futuro sustentavel”.

- Posicionamento (abordagem sugerida para a campanha):

“O resultado de acdes em beneficio das pessoas e do planeta”.

Pergunta-se: As licitantes devem utilizar os conceitos sugeridos acima ou propor uma nova
identidade e posicionamento, se julgarem adequados?”

RESPOSTA

A identidade (slogan) e posicionamento que constam do briefing sao sugestées. As
proponentes podem utiliza-los ou criar novas identidade e posicionamento, desde que
alinhadas com os conceitos propostos no briefing.

PERGUNTA 9

“Como “Objetivos de Comunicacao” o Briefing estabelece:

- Expandir a percepcao da ITAIPU como empresa comprometidas com o desenvolvimento
sustentavel do Brasil e do Paraguai, e com o avanco das metas da Agenda 2030, em especial
no Estado do Parana e sul do Estado do Mato Grosso do Sul, area de influéncia direta da
margem brasileira da usina.”

Pergunta-se: Sabendo-se que recentemente foi lancado o projeto “Mais que energia”, como
uma das a¢oes de incentivo a projetos de sustentabilidade de Itaipu. Este pode ser citado nas
pecas da campanha, como um exemplo das acOes de atuacao da empresa?”

RESPOSTA
Sim. O programa “Itaipu Mais que Energia” pode ser citado na campanha.

PERGUNTA 10

“O edital é omisso no que se refere a possibilidade de assinatura de documentos na forma
eletronica, exceto no que se refere ao Contrato.

Pergunta-se: O referendo aos Relatos de Solucao de Problema de Comunicacdo e demais
ATESTADOS/DECLARACOES podem ser assinados em forma eletronica através de certificado
digital, e-CPF ou e-CNPJ, emitido em conformidade com a Medida Provisoria 2.200/20012”

RESPOSTA
Gentileza atentar-se a resposta da pergunta 5 deste Aditamento.
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PERGUNTA 11

“Observando o Manual de Utilizacao de Marca e algumas telas do site, verificamos a
existéncia de slogans utilizados pela empresa, como “Integracdo que gera energia e
desenvolvimento” e “Itaipu. Mais do que que energia”. Mas o edital sugere o uso na campanha
do slogan “ltaipu Binacional. Energia para um futuro sustentavel”. Entendemos que para
efeito da campanha a ser apresentada na concorréncia devemos utilizar o slogan definido no
edital - “Itaipu Binacional. Energia para um futuro sustentavel”. Esta correto nosso
entendimento?”

RESPOSTA
Gentileza atentar-se a resposta da pergunta 8 deste Aditamento.

PERGUNTA 12
“As pecas devem ser assinadas com a logomarca de Itaipu junto com a do Governo Federal?

RESPOSTA
Nao ha exigéncia editalicia quanto ao tema, portanto fica a cargo da proponente utilizar a
logo da ITAIPU em conjunto com a logo do Governo Federal.

PERGUNTA 13

“Entendemos que para efeito da licitacdo, com relacao aos Publicos de Interesse e Pracas
definidos nos itens 6 b) e 7 a) do Briefing, devemos considerar todos os 399 municipios do
Parana e os 35 de Mato Grosso do Sul, além das duas capitais, € nao apenas os 16 municipios
lindeiros ao reservatorio de Itaipu. Esta correto esse nosso entendimento?

RESPOSTA
Entendimento correto.

PERGUNTA 14

“0 item 2.3.3.3 d) do Anexo lll determina que deve ser apresentado um modelo de andncio
impresso (tipo revista), pagina dupla. Poderemos apresentar anlncio pagina dupla para jornal
ou devemos ficar restritos apenas a revista?”

RESPOSTA
Para efeito de comparacao entre as proponentes, deve-se seguir o proposto pelo edital e
apresentar um anuncio de pagina dupla tipo revista.

PERGUNTA 15

“0O item 2.3.3.3 b) do Anexo lll determina que devemos apresentar roteiro para comercial ou
jingle para radio (spot 30”). A fim de melhor exemplificar essa peca, principlamente no caso
de jingle, poderemos apresentar monstro gravado em pendrive?

Para efeito de comparacao entre as licitantes, serao considerados apenas os roteiros. Nao
serao aceitos materiais finalizados.”

RESPOSTA
Para efeito de comparacao entre as proponentes, serao considerados apenas os roteiros. Nao
serao aceitos materiais finalizados.

PERGUNTA 16

“Considerando que contratos de trabalho, CTPS e outros documentos informados no edital
item 2 do ANEXO Il - REQUISITOS PARA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA, contém
informacoes sensiveis e pessoais de nossos colaboracdes indo contra a LGPD, é possivel
comprovacao do vinculo através de Declaracao?”
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RESPOSTA
Gentileza atentar-se a resposta da pergunta 7 deste Aditamento.

PERGUNTA 17

“Ainda sobre o ANEXO Il - REQUISITOS PARA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA, é
informado no item 1.1 que o Plano de Comunicacdo devera ser um CADERNO UNICO,
orientacao retrato e com as folhas soltas (sem espiral, grampo ou montadas em pranchas).
Considerando o volume de paginas que compdem o Plano de Comunicacao no total composto
pelo RB + EC + Relacdao de Pecas + EMNM + Planilhas de Simulacdo, gostariamos de
recomendar que a comissdo retificasse o item para o formato habitualmente utilizado nas
licitacOes para contratacoes para agéncias de publicidade, espiral preto a esquerda.”

RESPOSTA
Pedido indeferido. As folhas soltas possibilitam a digitalizacao e manuseio pela Comissao de
Recepcao.

Referente as perguntas 18, 19 e 20: “O Item 2.3.4.1, "f" do Anexo lll diz que “l - Os
precos das insercoes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacao do aviso de licitacdo, exceto midias digitais que nao
possuem tabelas”.

PERGUNTA 18 As midias digitais que nao possuem tabelas de precos (ex.: Facebook,
Google, Midia Programatica) poderao ser propostas na Estratégia de Midia e Nao Midia?

RESPOSTA
Sim. Entendimento correto.

PERGUNTA 19
“Os valores referentes as midias digitais que nao possuem tabela deverdo ser considerados
como midia ou como producao?”

RESPOSTA
Deverao ser considerados como midia.

PERGUNTA 20
“As midias digitais que nao possuem tabela de preco devem ser compradas através de
terceiros ou alocadas diretamente nas plataformas?”

RESPOSTA
Gentileza atentar-se a resposta da pergunta 1 deste Aditamento.

PERGUNTA 21
“As pecas que vao ilustrar a Ideia Criativa deverao ser assinadas em conjunto com o Governo
Federal?”

RESPOSTA
Gentileza atentar-se a resposta da pergunta 12 deste Aditamento.

PERGUNTA 22
“Qual slogan devera ser considerado na assinatura das pecas? “Integracao que gera energia e
desenvolvimento” ou “Mais que energia”?”
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RESPOSTA

O briefing (anexo VI) apresenta como slogan sugerido “Energia para o desenvolvimento
sustentavel”. O slogan para as pecas fica a critério da proponente, desde que de acordo com
0s conceitos propostos no briefing.

PERGUNTA 23

“No item 5 do Briefing - Identidade e Posicionamento, ha uma sugestao de slogan institucional
e de abordagem a serem utilizados na campanha. Porém, o subquesito “2.3.2 Estratégia de
Comunicacao Publicitaria” (Anexo lllI), letra “a”, exige que sejam apresentadas a
“explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com o Raciocinio
Basico da licitante, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria”.

Podemos entender que o “conceito” descrito no item 5 do Briefing é apenas uma sugestao a
ser trabalhada ou uma obrigatoriedade?”

RESPOSTA
Tratam-se de sugestdes propostas no briefing. Nao é uma obrigatoriedade.

PERGUNTA 24

“0 item 7, 'b' do Briefing indica como meios proprios da ITAIPU a intranet e e-mails. Nesse
sentido, questionamos se ha outros meios proprios que poderdao ser utilizados? Caso haja,
quais seriam os meios proprios disponiveis?”

RESPOSTA
Para finalidade desta licitacao, considerar apenas os meios sugeridos no briefing, como meras
adaptacdes das pecas utilizadas em comunicacao externa, sem custos.

PERGUNTA 25
“Para fins de elaboracdo da Estratégia de Midia e simulacdo do plano, qual a data de
publicacao do Aviso de Licitacao?”

RESPOSTA
Gentileza atentar-se a resposta da pergunta 4 deste aditamento.

PERGUNTA 26

Conforme consta no Anexo VI - briefing no item 11:

“A ITAIPU  disponibiliza, em http://www.ITAIPU.gov.br/sala-de-imprensa/manual-de-
utilizacao-da-logomarca, os seguintes recursos:

1. Logomarca vetorial oficial;

2. Instrucoes basicas de aplicacao;

3. Aplicacao da logomarca da ITAIPU junto a logomarca do Governo Federal.”

Como determinado, estamos utilizando o terceiro item “Aplicacao da logomarca da ITAIPU
junto a logomarca do Governo Federal”, exatamente como arquivo fornecido no link acima
(onde a logo da Itaipu esta a esquerda e do Governo Federal esta a direita). Porém, segundo o
Manual de Identidade Visual (pagina 8), a logo da Itaipu utilizada nesta aplicacao (formato
horizontal) permite a insercao de slogan apenas do seu lado direito (que ja esta ocupado pela
logo do Governo Federal).

Para solucionar esta questao, existe uma aplicacao no Manual de Identidade Visual de Itaipu
(pagina 18, subitem 1.2.1, “assinaturas governos”), com as logos do Governo Federal e
Governo Paraguaio. Entendemos que podemos usar esta aplicacao nesta ordem de leitura a
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seguir, ou seja daesquerda para direita: slogan + logo Itaipu + logo Governo Federal
(atualizado), sendo retirada desta aplicacao a logo do Governo Paraguaio e utilizando a
versao vertical da logo da Itaipu, que permite a aplicacao do slogan a esquerda do logo da
Itaipu. Esta correto o nosso entendimento?

RESPOSTA
Sim. Entendimento correto.

PERGUNTA 27

“Também como consta no briefing, no Item 5 “ldentidade e Posicionamento”, o
Posicionamento (abordagem sugerida para a campanha), traz a frase: “O resultado de acoes
em beneficio das pessoas e do planeta”. Entendemos que esta frase é um direcionamento de
comunicacao, ou seja, ela ndo precisa ser utilizada “ipsis litteris” como esta no briefing, mas
deve ser traduzida da melhor forma na comunicacao, seja em titulos, textos ou imagens. Esta
correto o nosso entendimento?”

RESPOSTA
Sim. Entendimento correto.

PERGUNTA 28

“De acordo com o item 2.4.5.3 da pagina 7 do CBC: “O invdlucro n° 2 devera ser apresentado
a Comissao de Recepcao fechado e sem rubrica.”

Para que haja um padrao de entrega entre as licitantes, poderiam nos instruir como o
involucro deve ser fechado?”

RESPOSTA

Para evitar a identificacdao dos proponentes, o Involucro n® 2 devera ser fechado mediante
cola em sua aba. Para isso, recomenda-se a utilizacao de cola branca, cola bastao ou similar.
Gentileza atentar-se ao item Il deste Aditamento.

PERGUNTA 29

“Referente as pecas corporificadas, componentes da ideia criativa, o Storyboard de comercial
para televisao e o roteiro de comercial ou letra de jingle para radio (spot - 30”) poderao ser
impressos em papel A3, na orientacao paisagem para facilitar a leitura?”

RESPOSTA
Sim. Entendimento correto. Gentileza atentar-se ao item Il deste Aditamento.

PERGUNTA 30

“O item 2.5.8 do Caderno de Bases e Condicoes determina que a documentacao contida nos
Involucro n° 1 e n® 2 sera digitalizada pela Comissao de Recepcao na Sessao Publica. Ato
seguido, o(s) arquivo(s) eletronico(s) sera(ao) assinado(s) digitalmente por pelo menos um
representante da ITAIPU, e caso haja interesse, por quaisquer representantes das
proponentes que portarem certificado digital. Entendemos que é opcional a assinatura dos
representantes das proponentes e que todos os participantes, mesmo os que nao assinaram
com certificado digital, terao acesso posterior a documentacao digitalizada contida nos
envelopes n° 1 e n° 2. Esta correto esse nosso entendimento?”

RESPOSTA

Sim. Entendimento correto. Os interessados terao direito de vista ao processo licitatorio,
conforme 2.12 do CBC, bastando requerer no endereco indicado no Calendario de Eventos,
Anexo | do CBC.
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PERGUNTA 31

“O Item 2.3.5.3 determina que os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do
subquesito Ideia Criativa deverao ser apresentados:

I) Separadamente (soltas) do caderno de que trata o item 1., sem numeracao de pagina;

Il) Devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensoes do
invélucro n o 2, observado o disposto no subitem 2.2, letra a.

lll) Pecas que nao se ajustem as dimensoées do involucro n o 2 poderao ser dobradas.

IV) As pecas devem ser impressas em tamanho A3, podendo usar papel especial.

Entendemos que os exemplos de pecas devem ser impressos em tamanho A3 e que, podendo
ser dobrados, poderao ser apresentados em formato duplo A3. Esta correto nosso
entendimento?”

RESPOSTA

Entendimento incorreto. As folhas A3 podem ser dobradas, mas ndo deve ser utilizado
formato duplo A3. Favor se ater as orientacoes do edital, para que as pecas produzidas pelas
licitantes sigam todas o mesmo padrao.

1) Em conformidade com o disposto em 1.4.1 do Caderno de Bases e Condicdes (CBC) da
Concorréncia Nacional NF 2182A-22, a ITAIPU:

a) altera as letras “a” e “b”, subitem 2.3.3.3 do documento Requisitos para a Elaboracao
da Proposta Técnica, Anexo Il do CBC para:

a) 1 (um) storyboard de comercial para televisao de 30” (segundos), centralizado na
pagina A3 na orientacao paisagem;

b) 1 (um) roteiro de comercial ou letra de jingle para radio (spot - 30”), centralizado
na pagina A3 na orientacao paisagem;

(...)
b) altera o subitem 2.4.5.3 do CBC para:

(...)
2.4.5.3 O Involucro n°® 2 devera ser apresentado a Comissao de Recepcao indevassavel, sem
rubrica e fechado mediante cola em sua aba.

(...)
c) disponibiliza em anexo a este Aditamento o CBC e os Requisitos para a Elaboracao da

Proposta Técnica, Anexo Il do CBC, revisados.

I) Permanecem inalteradas as demais condicdes contidas no Caderno de Bases da
Concorréncia Nacional NF 2182A-22.

Emitido por: Divisao de Suporte Técnico Data de emissao: 21 de setembro de 2023
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