A ITAIPU BINACIONAL.

Ref. IMPUGNAQAO AO EDITAL - NF 2182-22.

IMAM Publicidade e Propaganda Eireli, pessoa juridica de direito privado, inscrita
no CNPJ sob o n° 06.105.906/0001-57, com sede em Curitiba/PR, na Avenida Republica
Argentina, n° 665, conj. 01, bairro Agua Verde, CEP 80.240-210, por meio de seu
procurador legal que ao final assina, vem respeitosamente com fundamento no pardgrafo
1° do artigo 41 da Lei 8.666/93, oferecer Impugnacdao em face da Publicagdo do
Aditamento 01 da Licitacao NF 2182-22 - servicos de publicidade institucional, promocional
e legal, pelos motivos que passa a expor.

1. Tempestividade da Presente Impugnacao

O presente edital foi publicado dia 27/03/2023. Conforme o item 1.9 do caderno de
base e condicdes é possivel apresentar pedido de impugnacdo até 3(trés) dias antes
do pleito.

1.9 IMPUGNAGAQ

1.9.1 Qualquer pessoa interessada € parte legitima para impugnar este Caderno de Bases e
Condicdes, observado, sob pena de preclusdo, o prazo de até 3 (trés) dias Uteis antes da data
fixada para a sessdao publica de entrega dos envelopes contendo a documentacio para
habilitacdo, a proposta técnica e a proposta comercial.

1.9.2 A impugnacdo, que nao tera efeito recursal, feita tempestivamente por proponente
interessada nao a impedira de participar da licitacdo até o transito em julgado administrativo
da decisdo a ela pertinente.

1.9.3 O endereco para protocolar a impugnacao consta do Calendario de Eventos, Anexo |
deste Caderno de Bases e Condicoes.

Seguido pelo ANEXO | - CALENDARIO DE EVENTOS, o pedido de impugnacdo pode
ser protocolado via e-mail:

CALENDARIO DE EVENTOS

ITEM DO
EVENTO CADERNO  DE
DESCRICAO ENDERECAMENTO DATA ggﬁcﬁﬁ .

ITAIPU

Superintendéncia de Compras

Divisao de Suporte Técnico (COPT.DF)
1. Impugnacdo ao edital | E-mail: compras_suporte@itaipu.gov.br Vide item 1.9.1 1.9
Telefone: (45) 3520-5012

Ref: CONCORRENCIA NACIONAL NF 2182-22

Devidamente comprovada a tempestividade do presente pedido, razao pela qual
requer-se que suas razdes sejam conhecidas e, no mérito, integralmente providas pela
Comissao.
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2. Breve sintese

Apds publicacdao do edital que ocorrera em 27/03/2023, iniciamos o trabalho interno a fim
de participar do referido pleito, seguindo o que determinava o Briefing. Assim sendo,
iniciamos nosso planejamento de midia e de comunicagao Publicitaria afim de realizar
uma campanha simulada para os 50 ANOS DO TRATADO DE ITAIPU levando em
consideracao que esta deveria contemplar os 55 municipios listados no edital, a fim de
atingir o publico principal: formadores de opinido nos grandes centros do Brasil,
abrangendo, no minimo: - S0 Paulo (capital e interior); - Rio de Janeiro (capital e
interior); - Distrito Federal. Portanto, visando contemplar os conceitos bésicos solicitados.

Para a finalidade desta licitacdo, como simulacdo de capacidade técnica, considerar:

a) Publico principal: formadores de opinido nos grandes centros do Brasil, abrangendo, no
minimo:

- Sao Paulo (capital e interior);

- Rio de Janeiro (capital e interior);

- Distrito Federal.

Preferencilmente, incluir tambem:

- Minas Gerais (capital e principais centros do interior)

- Cinco capitais do Norte e Nordeste;

- As trés capitais dos estados da Regido Sul (Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul).

b) Como publico secundario, incluir a melhor cobertura possivel para a area de influéncia,
conforme lista completa dos 55 municipios da area de influencia da ITAIPU:

Fl ATaZ e FhTmmmm .

4 Objetivos de Comunicacéo
- Expandir a percepcao da importancia da Entidade para os principais centros do pais.

Para a finalidade desta licitacdo, o problema imediato de comunica¢do proposto €
estabelecer uma narrativa positiva, de forma clara e especifica, sobre a importdncia do
Tratado de Itaipu e da Entidade, para o Brasil e o Paraguai, enfatizando seus atributos e
o que ela proporciona pelo direcionamento de suas a¢cées administrativas e beneficios
economicos, sociais e ambientais.

3. DOS FATOS

Ocorre que na data de 04/04/2023 foi publicado o “Aditamento 1.” Este
aditamento alterou varios objetivos do Briefing a exemplo alterou: (Problemas de
comunicacdo / objetivo da comunicacdo / o Publico principal formador de opinido e valor
da verba para distribuicdo de midia), vejamos:
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Briefing original:

1  Problema de Comunicagao

Em 2023, 50 Anes da do Tratado entre o5 dois paises, marco
fundsmental pars a swisténcis da ampress. Serd presizs anfatizar a impartineia dasse
anurdo antre dofe paizes que, 35 MEIMO LAMPO &M que .al.uclunou uma gquestis de

d ha séeulos, passibil a geracho de d I & riqueza para
o5 dois povos.

3 Atributos a comunicar

- Binacionalidade - que o dislogs & trabalho canjunts prevalecem sobre as diferencas entre
03 paises;

- Equidade adminstrativa - principio de igual importincia entre o5 dois paises nas decisdes
da empresa;

- Impertancia come indutora do desenvelvimente dos deis paise:
- Impertancia come fator de seguranca ne forneciments de energia para oz dois paizes;
- Eficiéncia & eficacia na gestdo de recursos financeiro-scondmiceos & humanas;

- Exemplo de empresa il atuante & amb 1l .

4  Objetives de Comunicacdo

- Expandir a percepcio da importancia da Entidade para o3 principais centros do pais,

Briefing original:

4 Objetives de Comunicagie

- Expandir a percepcio da importancia da Entidade para os principais centros do pais.

Para a finalidade desta licitagdo, o p imediato de ¢ icagd é
estabelecer uma narrativa positiva, de !armn clara e especifica, sobre o mwwrom'in do
Tratads de itaipy & da Entidade, L para s Brazil e & Pamgum enfamxnnda zaus atributos &
o que ela proparciona pelo dir de suas agoes ad e benefici
econdmicos, sociais e ambientais.

Briefing original:

7 Praga

Paraa desta licitogdo, como si do de ¢ i técnica, i

) Publico principal: formadores de opiniao nos grandes centros do Brasil, abrangends, no
minime:

- S3o Paulo (capital & interior);

- Rio de Janeiro (capital e interior);

- Distrito Federal.

Preferencilmente, incluir também:

- Minas Gerads (capital & principais cantras do intariar)

- Cince capitais do Norte « Hordeste;

- A5 trés capitais dos estados da Regido Sul (Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul).

b} Como publice secundario, incluir a melhor cobertura possivel para a area de influencia,
conforme lista completa dos 55 municipios da area de influsncia da ITAIPU:

Alténia (Norosste)
Anahy

Assis Chateaubriand
Bea Vista do Aparecida

Lok

Briefing original:
8  Verba estimada

Para a finalidade desta licitagas, come simulagdn de capacidade téenica, astimar na
ne mdxime RS 300.000 (trezentes mil reais) come verba de produgae ¢ RS 3.500.000 (trés

Concorréncia liacional ¥ 118112 - Senvicos de Publicidade i

]|
& % ITAIPU
ISHACKNGAL
Comunicacks Secial - (.68 Anews 11 - Buefing

milhées ¢ quinhentes mil reais) come verba de veiculagac.

9 Periodo de Campanha

Paorg a finalidode desta licitagae, come simulacao de capacidade tecnica, flight de 30
{trinta) dias, entre 15 de abril & 15 de maio de 2023.

Briefing alterado:

I Problema de Comunicacas

Em 17 de maio de 7024 completam-se o3 50 anos de constituicao formal da entidade Itaipu
Binacional, formalmente criada para construlr e operar a Usina Hidrelétrica de itaipu. Serd
preciso comunicar a importingia e o sucesso que o empresndimento teve para garantir a

Comcormbncia clonal 1T T1E1-T3 - Gervigon de Pubiciads T

[ | ]
& wITAIPU
BHACIINAL

s Sencial - 5,58 Aditaments 1« Anewn VI - Briefing

sequranca energética & o desenvelvimento de Brasil e Paraguai nesse meio século de
existéncia, abrangendo também sua Atusgan positiva nos aspectes ambiental ¢ social para
os dois paises.

Briefing alterado:

4 Objetivos de Comunicagao

- Consolidar a percepsao da importincia da Entidade para estado do Parand, para o Brasil &
o Paraguai.

Para a finolidode desta licitacdo, o problema imediato de comunicacio proposto ¢
estabelecer uma narrativa positiva, de forma clara & especifica, sobre a importancia da
Itaipu Binacional em sua drea de influéncia, para o desenvolvimento do estado do Parana,
& também para o Brasil & o Paraguai, erl(ﬂ\lulldo seus atributos e o que ela proporciona
pelo direck de suas agdes « beneficios econdmicos, secials ¢
ambientais.

Briefing alterado:

7 Praca

Parsa i o licitagas,

a) Piblica principal: publicos formadares de opiniaa no estado do Parand, abrangenda, no
mirima:
Curitiba (e Regl
- Londrina (e regi
Maringa (e regidol;
- Ponta Grossa (e regifal;
Cascavel (e reglac).

Metropolitanal;

Obrigatoriamente, incluir:

- Foz de lguacu & regiao) - onde esth localizada a using, principal ponto de influéncia ds

empresndimento;
Guarapuava (o

gido) - principal centro populacional no centro-sul do estade.

b) Como piblico secundirie, incluir a melhor coberura possivel para a area de infludncia,
conforme lista completa dos 55 municipios da drea de influgncia da ITAIPU:

1. Altania (Nerowste)
Anahy

Briefing alterado:

B Verba estimada

P,

a finalidade desta lcitagio, como simulagio de capacidade técnica, estimar

RS 300.000 mil reais) comeo verba de produgac « RS 2.200.000
!ﬂms milhSes e duzentos mil reais) como verba de veiculagao, perfazendo, na zoma dos itens,
© teto maximo {verba de campanha) de R$ 2.500.000,00 (deis milhoes e quinhentes mil reais).

9 Periode de Campanha

Para g finalidade desta licitagae. come simulagae de dadw téenica, flight de |
Concominei lncional [F 18221 - Seevigen e Publicidadde i
Jtl(n,lpu

Lomenicacks Social - C3,G8 Adtamenta | - Anexs Y] - Brisfing

{umn} s, entre 15 de outubro e 15 de novembro de 2023
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Briefing original: Briefing alterado:

11 Recursoe 2 serem fornecidos 11 Recurzo: a terem fornecidos
A ITAIPU dispenibiliza, em htop: / (www. itaipu. gov.br/sala-de-imprensa/manual-de-utilizacac-da-

1 AITAIPU disponibiliza, sm http: / fvnee alpu. gov, b feala-de-impremsa imanusl -de-utilizacso-da-
legomarca, 05 SeguUintes recursos:

leramarcs, os sequintes recursos:

1. Logomarca vetorial oficial;
1. Instrucdes basicas de aplicacio.

plicada & assinatura Itaipu Bmaclonal

Cristalino que o aditamento 1 impactou de forma significativa a formatag¢ao das
propostas.
A mudanga por completo do “Problema de comunicagao”, “Praca”, “verba estimada” e
“periodo” demonstra a altera¢ao por completo da parte mais importante do julgamento

técnico. (PROPOSTA CRIATIVA).
4. Daviolagao dos principios basicos gerais da Administracao Publica

Por analogia as leis, saibam que qualquer alteracao significativa de cldusulas em
editais de licitacdo, capazes de afetar as propostas dos licitantes, ainda que feitas por
meio das respostas aos pedidos de esclarecimentos de licitantes, sem a devida
republicacdo do edital e reabertura de prazos para apresentacdo de propostas, infringe
a lei e a jurisprudéncia do TCU Acdérdao 2032/2021.

A alteracdo de cldusula editalicia capaz de afetar a formulagdo das
propostas das licitantes sem a republicagdo do edital e a reabertura
dos prazos para apresentacdo de novas propostas ofende os
principios da publicidade, da vincula¢do ao instrumento convocatério
e da isonomia. (TCU - Acérddo 2032/2021 Plendrio)

A alteracgdo de itens do edital que possam interferir no contetdo das
propostas culminard na reabertura dos prazos, ao teor do disposto
no artigo21,§ 4° da Lei n.8.666/1993, garantindo o amplo
conhecimento das disposicbes do instrumento convocatdrio,
possibilitando a reformulacdo das propostas, caso necessdrio. (TCE-
MG - Processo 1077208 - Dentincia - 22/09/2020)

Dispbe o § 4°, do art. 21, da Lei 8.666/93 que:

Qualquer modificacao no edital exige divulgacdao pela mesma forma que se deu o
texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido, exceto quando,
inquestionavelmente, a altera¢ao ndo afetar a formulagdo das propostas.
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Da mesma forma estabelece a Lei 14.133/21:

Art. 55. § 1° Eventuais modificagcdes no edital implicardo nova divulgacdo na mesma
forma de sua divulgacdao inicial, além do cumprimento dos mesmos prazos dos atos
e procedimentos originais, exceto quando a altera¢do ndo comprometer a
formulacdo das propostas.

Nesta linha de pensamento, o professor Marcal Justen Filho (in Comentdrios
a Lei de Licitacbes e Contratos Administrativos, 11* ed., S3o Paulo: Dialética, 2005, p.

192):

"(...) o dispositivo tem de ser interpretado segundo o principio da razoabilidade.
Em principio, toda e qualquer alteracdo do edital afeta a formulagdo das propostas.
Excluidas questbes totalmente irrelevantes, que nem precisariam ser objeto de
disciplina no edital, a quase totalidade das regras ali previstas devem ser
respeitadas pelos licitantes na elaboragdo das propostas. Para adotar interpretacdo
razodvel, deve ter-se em vista, entdo, o prejuizo sofrido pelo licitante em virtude de
alteracdo. O problema fundamental reside na viabilidade da elaboragdo das
propostas segundo o prazo original. Ou seja, é obrigatdrio reabrir o prazo quando a
inovacdo trazida ndo puder ser atendida no prazo remanescente.

5. Do Pedido
Diante de todo o exposto, requer a recorrente:

a) Republique o prazo para apresentacdo das propostas seguindo assim os
precedentes legais.

b) proceda a revogacdo da presente licitacdo e abertura de outra, sob o novo
enfoque legal, em data subsequente.

Nestes termos, pede deferimento.

Curitiba/PR, 10 de abril de 2023.

Assinado de forma digital por JHONY CIT
J H O N Y C IT PALMAS:00728823950
DN: c=BR, 0=ICP-Brasil, ou=Secretaria da
PA LMAS .OO 7 2 882 Receita Federal do Brasil - RFB, ou=RFB e-CPF
. A1, ou=(EM BRANCO), ou=01579286000174,

ou=videoconferencia, cn=JHONY CIT

3950 Dado. 20230410 1732:44 0500
IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI
JHONY CIT PALMAS

CPF: 007.288.239-50 | RG: 6.521.531-4 SSP/PR.
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IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ: 06.105.906/0001-57
NIRE 41600757386
DECIMA ALTERAGAO DE CONTRATO SOCIAL

HELISSON HENRIQUE SCHIAVINATO REZENDE, brasileiro, maior, solteiro, natural da Cidade de
Cornélio Procopio/PR, nascido no dia 24/08/1977, empresario, portador do CPF/MF sob n.°
004.129.639-73, Carteira Nacional de Habilitago CNH sob n.° 01537706375, expedida pelo
Departamento Nacional de Transito DETRAN/PR e Carteira de Identificacdo CI/RG sob o n.°
64428721-1, SSP/PR, residente e domiciliado na Cidade de Curitiba, no Estado do Parand, na Rua
Saint Hilaire, n.° 739, Apto 604, Bairro Agua Verde, CEP 80.240-140.

Unico sécio da Sociedade Empresaria Limitada, que gira sob o nome empresarial IMAM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA, com sede na Cidade de Curitiba, no Estado do Parana, na Av. Republica Argentina, n.° 665,
Conjunto 01, Andar TR, CONDOMINIO CURITIBANOS OFFICES, Bairro Agua Verde, CEP 80.240-210, com o
Contrato Social registrado na Junta Comercial do Estado do Paranad sob o NIRE 41205173661 por despacho em
sessdo em 13/02/2004 e a Ultima alteragdo foi transformada automaticamente com base na Lei 14.195/2021 em
09/12/2022 e inscrita no CNPJ sob o n.° 06.105.906/0001-57. Resolve assim alterar o contrato social:

CLAUSULA PRIMEIRA: O capital social é de R$ 600.000,00 (Seiscentos mil reais) divididos em 600.000 (seiscentas
mil) quotas no valor nominal de R$ 1,00 (um real) cada, totalmente subscrito e integralizado em moeda corrente do
Pais, é elevado para R$ 1.000.000,00 (Um milhao de reais) divididos em 1.000.000 (um milh&o) de quotas no valor
nominal de R$ 1,00 (um real) cada, sendo o aumento de R$ 400.000,00 (Quatrocentos mil reais) subscritas e
integralizadas neste ato pelo sécio HELISSON HENRIQUE SCHIAVINATO REZENDE, proveniente do saldo de lucros
acumulados conforme Balango Patrimonial da sociedade.

CLAUSULA SEGUNDA: O capital social no valor de R$ 1.000.000,00 (Um milhdo de reais) divididos em 1.000.000
(um milhdo) de quotas no valor nominal de R$ 1,00 (um real) cada, subscrito e integralizado neste ato em moeda
corrente do Pais, fica assim:

sOcCIO (%) QUOTAS CAPITAL (R$)
HELISSON HENRIQUE SCHIAVINATO REZENDE 100 1.000.000 1.000.000,00
TOTAL 100 1.000.000 1.000.000,00

CLAUSULA TERCEIRA: Permanecem inalteradas as demais clausulas e condicdes estabelecidas nos atos
constitutivos da sociedade que néo colidirem com as demais disposi¢des do presente instrumento.

CLAUSULA QUARTA: A vista da modificacdo ora ajustada, em consonancia com o que determina o art. 2.031 da Lei
n.° 10.406/2002, o socio RESOLVE, por este instrumento, atualizar e consolidar o contrato social, tornando assim
efeito, a partir desta data, as clausulas e condigdes contidas no contrato primitivo que, adequando as disposigdes da
referida Lei n.° 10.406/2002 aplicaveis a este tipo societario, passa a ter a seguinte redagao:

CONSOLIDAGAO DE CONTRATO SOCIAL

IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ: 06.105.906/0001-57

HELISSON HENRIQUE SCHIAVINATO REZENDE, brasileiro, maior, solteiro, natural da Cidade de
Cornélio Procopio/PR, nascido no dia 24/08/1977, empresario, portador do CPF/MF sob n.°
004.129.639-73, Carteira Nacional de Habilitaggo CNH sob n.° 01537706375, expedida pelo
Departamento Nacional de Transito DETRAN/PR e Carteira de Identificagdo CI/RG sob o n.°
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IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ: 06.105.906/0001-57
NIRE 41600757386
DECIMA ALTERAGAO DE CONTRATO SOCIAL

64428721-1, SSP/PR, residente e domiciliada na Cidade de Curitiba, no Estado do Parana, na Rua
Saint Hilaire, n.° 739, Apto 604, Bairro Agua Verde, CEP 80.240-140.

Unico sécio da Sociedade Empresaria Limitada, que gira sob o nome empresarial IMAM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA, com sede na Cidade de Curitiba, no Estado do Parana, na Av. Republica Argentina, n.° 665,
Conjunto 01, Andar TR, CONDOMINIO CURITIBANOS OFFICES, Bairro Agua Verde, CEP 80.240-210, com o
Contrato Social registrado na Junta Comercial do Estado do Parana sob o NIRE 41205173661 por despacho em
sessdo em 13/02/2004 e a ultima alteragdo foi transformada automaticamente com base na Lei 14.195/2021 em
09/12/2022 e inscrita no CNPJ sob 0 n.° 06.105.906/0001-57, RESOLVE adaptar-se ao novo Codigo Civil conforme a
Lei n.° 10.406/2002.

CLAUSULA PRIMEIRA: A sociedade gira sob a denominagdo social de IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
LTDA com nome fantasia IMAM PUBLICIDADE.

CLAUSULA SEGUNDA: A sociedade tem sua sede e foro na Cidage de Curitiba, no Estado do Parana, na Av.
Republica Argentina, n.° 665, Conjunto 01, Andar TR, CONDOMINIO CURITIBANOS OFFICES, Bairro Agua
Verde, CEP 80.240-210.

CLAUSULA TERCEIRA: O capital social no valor de R$ 1.000.000,00 (Um milhdo de reais) divididos em 1.000.000
(um milhdo) de quotas no valor nominal de R$ 1,00 (um real) cada, subscrito e integralizado neste ato em moeda
corrente do Pais, fica assim:

SOCIO (%) QUOTAS CAPITAL (R$)
HELISSON HENRIQUE SCHIAVINATO REZENDE 100 1.000.000 1.000.000,00
TOTAL 100 1.000.000 1.000.000,00

CLAUSULA QUARTA: A sociedade tem como objeto social: Prestagdo de servigos de propaganda e publicidade.

CLAUSULA QUINTA: A sociedade iniciou suas atividades em 13/02/2004 e seu prazo de duragao é indeterminado.
(art. 997, 1I, CC/2002)

CLAUSULA SEXTA: As quotas so indivisiveis e ndo poderdo ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o
consentimento do sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigbes e prego direito de preferéncia para a sua
aquisicdo se postas a venda, formalizando, se realizada a cesséo delas, a alteragao contratual pertinente. (art. 1.056,
art. 1.057, CC/2002)

CLAUSULA SETIMA: A responsabilidade do sdcio é restrita ao valor de suas quotas, mas ele responde
solidariamente pela integralizagao do capital social. (art. 1.052, CC/2002)

CLAUSULA OITAVA: A administragao da sociedade sera exercida pelo socio HELISSON HENRIQUE SCHIAVINATO
REZENDE, que representara legalmente a sociedade e podera praticar todo e qualquer ato de gestdo pertinente ao
objeto social.

Paragrafo Primeiro: Ndo constituindo o objeto social, a alienagdo ou a oneragdo de bens iméveis depende de
autorizagdo da maioria.
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IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ: 06.105.906/0001-57
NIRE 41600757386

DECIMA ALTERAGAO DE CONTRATO SOCIAL

Paragrafo Segundo: A empresa mantera um Departamento de Licitacdo onde credencia o NAO SOCIO: JHONY CIT
PALMAS, portador da Carteira Nacional de Habilitagdo CNH sob n.° 01154345777, expedida pelo Departamento
Nacional de Transito DETRAN/PR, portador do C/IRG n.° 6.521.531-4 SSP/PR e do CPF/MF n.° 007.288.239-50,
residente de domiciliado na Cidade de Curitiba, Estado do Parand, na Rua Dante Melara, 825, Cajuru, com os poderes
para representatividade em Processos licitatorios — Sem reserva. Dos Poderes: Representar a empresa IMAM
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA., em todo e qualquer processo Licitatorio seja este: Concorréncia, Tomada
de pregos, Leildao ou Convite. Retirar o envelope Apdcrifo, ou seja, o invélucro para acondicionamento da via néo
identificada. Assinar documentos para a habilitagdo e ou credenciamento. Poderes amplos e irrestritos para apresentar
documentacg&o e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitagdo e de propostas
de Prego (invélucros 1, 2, 3, 4 e 5, etc.), assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacoes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, renegociar novos pregos e condigdes,
acompanhar todo o processo licitatorio até o seu final, tomar ciéncia de outras propostas da Comissao Especial de
licitag&o, firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel
cumprimento de toda e qualquer licitagao.

CLAUSULA NONA: Ao término de cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administrador prestara contas
justificadas de sua administragéo, procedendo a elaboragdo do inventario, do balango patrimonial e do balango de
resultado econdmico, cabendo ao socio, os lucros ou perdas apuradas. (art. 1.065, CC/2002)

Paragrafo Unico: Fica a sociedade Limitada Unipessoal autorizada a distribuir antecipadamente lucros do exercicio,
com base em levantamento de balango intermediario, observada a reposicao de lucros quando a distribuicao afetar o
capital social, conforme estabelece o artigo 1.059 da Lei n.° 10.406/2002.

CLAUSULA DECIMA: Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social, 0 sécio deliberara sobre as contas
e designara administrador (es) quando for o caso. (arts. 1.071 e 1.072, § 2° e art. 1.078, CC/2002)

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA: A sociedade podera a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dependéncia,
mediante alteracao contratual assinado pelo sécio.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA: O socio podera de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de “pré-
labore”, observadas as disposi¢6es regulamentares pertinentes.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA: Retirando-se, falecendo ou interditado o socio, a sociedade continuara suas
atividades com os herdeiros, sucessores e o incapaz, desde que autorizado legalmente. Nao sendo possivel ou
inexistindo interesse destes ou do(s) socio(s) remanescente(s) na continuidade da sociedade, esta sera liquidada apds
a apuragao do Balango Patrimonial na data do evento. O resultado positivo ou negativo seré distribuido ou suportado
pelos s6cios na propor¢éo de suas quotas.

Paragrafo Unico: O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a sociedade se resolva em relagdo
ao socio.

CLAUSULA DECIMA QUARTA: O Administrador declara, sob as penas da lei, de que n3o esta impedido de exercer a
administragdo da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagao criminal, ou por se encontrar sob os efeitos
dele, a pena que vede, ainda que temporariamente, 0 acesso a cargos publicos; ou por crime falimentar, de
prevaricagdo, peita ou suborno, concussdo, peculato, ou contra a economia popular, contra o sistema financeiro
nacional, contra normas de defesa da concorréncia, contra as relagdes de consumo, fé publica, ou a propriedade. (art.
1.011, § 1°, CC/2002)

CLAUSULA DECIMA QUINTA: O sécio declara sob as penas da Lei, que a empresa se enquadra na condigao de
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IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ: 06.105.906/0001-57
NIRE 41600757386
DECIMA ALTERAGAO DE CONTRATO SOCIAL

EMPRESA DE PEQUENO PORTE-EPP, nos termos da Lei Complementar n.° 123, de 14 de dezembro de 2006, e que
néo se enquadra em qualquer das hipoteses de exclus&o relacionadas no § 4° do art. 3° da mencionada lei. (art. 3°, |,
LC n°® 123, de 2006)

CLAUSULA DECIMA SEXTA: Fica eleito o foro de Curitiba/PR para o exercicio e o cumprimento dos direitos e
obrigagdes resultantes deste contrato.

E, por estar assim justo e contratado, lavra, data e assina o presente instrumento com certificado digital, elaborado em
via Unica, para que valha na melhor forma do direito, sendo a Unica via destinada ao registro e arquivamento na Junta
Comercial do Estado do Parana.

Curitiba/PR, 03 Abril de 2023.

HELISSON HENRIQUE SCHIAVINATO REZENDE
CPF: 004.129.639-73
Sécio/Administrador
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Secretaria Especial de Desburocratizacdo, Gestdo e Governo Digital

Secretaria de Governo Digital

Departamento Nacional de Registro Empresarial e Integracéo

ASSINATURA ELETRONICA

Certificamos que o ato da empresa IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA consta assinado digitalmente
por:

IDENTIFICAGAO DO(S) ASSINANTE(S)

CPF/CNPJ Nome
00412963973
A val i dade deste docunento, se inpresso, fica sujeito a conprovacédo de sua autenticidade nos respectivos portais,

i nformando seus respectivos co6di gos de verificagéo.
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