1 COMISSAO DE LICITACAO E NEGOCIACAO PERMANENTE - RDE 068/19
A NITAIPU ATA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
BINACIONAL IDENTIFICADAS

CONCORRENCIA NACIONAL NF 2178-19

SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, PROMOCIONAL E LEGAL

Em 17.04.20, a Comissao de Recepcao da ITAIPU, em atendimento ao estabelecido no subitem
2.12 do Caderno de Bases e Condicoes (CBC), realizou a sessao publica para divulgacdo do
resultado do julgamento das Propostas Criativas ndo Identificadas e abertura dos involucros
“B2”- Propostas Técnicas Identificadas, conforme consignado em ata propria. Foram abertas as
propostas das seguintes proponentes:

G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA.;
IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI.; e
HEADS PROPAGANDA LTDA.

Na mesma data, o coordenador da Comissao de Recepcao entregou ao coordenador da Comissao
de Licitacao e Negociacao Permanente (CLNP) as propostas acima mencionadas.

Ato seguido, conforme previsto no inciso Il do subitem 2.13.3 do CBC, a CLNP submeteu as
Propostas Técnicas Identificadas para analise de profissionais especializados da Assessoria de
Comunicacao Social (CS.GB) da ITAIPU, e solicitou a elaboracao de relatorio fundamentado com
atribuicao de pontuacdo por essa subcomissao de especialistas, com base nos critérios
estabelecidos no subitem 2.13.2 do Instrumento Convocatorio.

Em 27.04.20, a subcomissao de especialistas apresentou seu relatdrio (Anexo |) aos integrantes
da CLNP.

A CLNP, apéds finalizar a analise das Propostas Técnicas Identificadas e do relatoério
supramencionado, deliberou pela anuéncia das notas atribuidas pela subcomissao de
especialistas, a saber:

Analise e julgamento técnico das Propostas Criativas ldentificadas - Invélucros B2

PROPONENTE QUESITOS (CBC, subitem 2.13.2)

(PROPOSTA CONCEITO) I ] 1l NOTA FINAL B2

G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA.

(UMA FORCA CHAMADA ITAIPU) 7,40 13,50 15,00 35,90

HEADS PROPAGANDA LTDA.

(UMA USINA MOVIDA A COMPROMISSO) 8,40 12,60 14,63 35,63

IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI

(ENERGIA E A NOSSA GRANDEZA) 3,30 11,85 14,25 29,40
Quesito | - Capacidade de Atendimento (maximo 10). Quesito Il - Repertorio (maximo 15). Quesito Il - Relatos

de Solucio de Problemas de Comunicacdo (maximo 15).
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BINACIONAL IDENTIFICADAS
Registra-se que para o Quesito | - Capacidade de Atendimento, a CLNP também realizou

atribuicao de pontuacao com base nos critérios definidos no inciso | do subitem 2.13.2 do CBC,
e posteriormente confrontou as pontuacdes obtidas com aquelas constantes no relatério da
subcomissao de especialistas.

Assim, as notas finais das propostas técnicas das proponentes, apuradas de acordo com a
metodologia definida no subitem 2.13.3 do CBC, foram:

PROPONENTE VALORAGAO PROPOSTAS TECNICAS (CBC, subitem 2.13.2)

(PROPOSTA CONCEITO) " dentficada | 1dentificads | TECNCA
G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA.
(UMA FORCA CHAMADA ITAIPU) 46,50 35,90 82,40
HEADS PROPAGANDA LTDA.
(UMA USINA MOVIDA A COMPROMISSO) 28,50 35,63 64,13
IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI
(ENERGIA E A NOSSA GRANDEZA) 37,00 29,40 66,40

Diante de todo o exposto, a CLNP, apos finalizar os trabalhos de analise e julgamento das
propostas técnicas, e com base no critério estabelecido no subitem 2.13.4 do CBC, concluiu por
declarar:

a) CLASSIFICADA na fase do julgamento técnico a proponente G/PAC COMUNICACAO
INTEGRADA LTDA., por obter pontuacao superior a 80 pontos na soma das notas dos
quesitos técnicos.

b) DESCLASSIFICADAS na fase do julgamento técnico as proponentes HEADS PROPAGANDA
LTDA. e IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI., por obterem pontuacao inferior a
80 pontos na soma das notas dos quesitos técnicos.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se esta ata que, apos lida, foi assinada em sinal de
aprovacdo pelos representantes e encaminhada a Area de Compras para a divulgacdo do

resultado.

Foz do Iguacu, 27 de abril de 2020.
Eduardo R. de Oliveira Fredy R. Alegre N.
Representante FE - Coordenador Representante FD
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Guilherme Herrera Montenegro Walter A. Schulz Villalba
Aline Teigao de Albuquerque Berta Flecha Martinez
Representante GB Representante GP
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DIVISAO DE
IMAGEM INSTITUCIONAL - CSII.GB

ASSESSORIA DE
COMUNICACAO SOCIAL

Centro Executivo

i B
l ‘ ITAI Pu Foz do Iguacu, 27 de abril de 2020 Av. Silvio Américo Sasdelli, 800

BINACIONAL

85866-900 Foz do Iguacu PR Brasil
Tel. +55 (45) 3520.5475

www.itaipu.gov.br

RE: Analise da Concorréncia Nacional NF 2178-19 SERVICOS DE PUBLICIDADE

INSTITUCIONAL, PROMOCIONAL E LEGAL

Parecer sobre Propostas Técnicas Identificadas - Envelope B2

Prezados integrantes da Comissao de Licitacdo e Negociacdao Permanente:

De acordo com o solicitado por essa Comissao, com previsao no item 2.13.3, algarismo Ill do

Caderno de Bases e Condicdes da Concorréncia Nacional NF 2178-19, e por indicaco da Area

Gestora, apresentamos analise técnica desta vez referente as Propostas Técnicas

Identificadas constantes no Envelope B2, mediante abertura da qual tornaram-se conhecidas

as autorias das propostas nao-identificadas, conforme quadro a seguir:

CONCEITO PROPOSTO

(Julgamento do Envelope B1)

PROPONENTE

(Identificado pelo contetido do Envelope B2)

UMA FORCA CHAMADA ITAIPU

G/PAC COMUNICACAOQ INTEGRADA LTDA.

UMA USINA MOVIDA A COMPROMISSO

HEADS PROPAGANDA LTDA.

ENERGIA E A NOSSA GRANDEZA

IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI

Metodologia:

Considerando os critérios expressos no CBC, item 2.13 e seus subitens, convencionou-se

atribuir proporcionalmente as notas com exatamente o mesmo balizamento numérico

adotado na primeira fase, conforme quadro a seguir:
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Quadro 1 - Escala de mensuracéao
. Pontuacdao em escala de
Conceito g
no maximo 3 pontos

Grau superior/Destaque 3,0 ou menos
Atende integralmente 2,25 ou menos
Atende quase integralmente 1,5 ou menos
Atende com muitas restricées 0,75 ou menos
Nao atende 0,0 (zero)

Assim como endossado pela Comissao na fase precedente, sugeriu-se a concessao
proporcional, sendo de grau superior (e, portanto, de nota maxima no quesito) aos itens de
mérito; e o pleno atendimento (Conceito “Atende Integralmente”) corresponde ao segundo
quartil de cada escala de pontuacao, e assim sucessivamente. Caso houvesse inviabilidade

da peca ou case, seria atribuido o grau Nao Atende ao item, ou seja, zero.

Procedimento Avaliativo:

Apos leitura, analise e discussao conjunta das propostas em busca da equanimidade,
apresentam-se consolidados os conceitos desenvolvidos no Anexo | deste Relatério,

resultando seu teor nos valores apresentados na tabela a seguir:
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Analise e julgamento técnico das Propostas Criativas Identificadas - Involucros B2

PROPONENTE QUESITOS (CBC, subitem 2.13.2)

(PROPOSTA CONCEITO) | T M NOTA FINAL B2
G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA.
(UMA FORCA CHAMADA ITAIPU) 7,40 13,50 15,00 35,90
HEADS PROPAGANDA LTDA.
(UMA USINA MOVIDA A COMPROMISSO) 8,40 12,60 14,63 35,63
IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI
(ENERGIA E A NOSSA GRANDEZA) 3,30 11,85 14,25 29,40

Quesito | - Capacidade de Atendimento (maximo 10). Quesito Il - Repertorio (maximo 15). Quesito Il - Relatos
de Solucao de Problemas de Comunicacao (maximo 15).

Dessa forma, pelo descrito em 2.13.3, a nota final classificatoria das Propostas Técnicas,

obtida pela soma das Propostas Técnicas Nao-ldentificadas e Identificadas correspondera a:

Andlise e julgamento técnico das Propostas Criativas Identificadas - Invélucros B2
PROPONENTE VALORACAO PROPOSTAS TECNICAS (CBC, subitem 2.13.2)
B1 - Proposta ndao| B2 - Proposta NOTA FINAL
PROPOSTA EIT !
(PROPOSTA CONCEITO) Identificada Identificada TECNICA
G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA.
(UMA FORCA CHAMADA ITAIPU) 46,50 35,90 82,40
HEADS PROPAGANDA LTDA.
(UMA USINA MOVIDA A COMPROMISSO) 28,50 35,63 64,13
IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI
(ENERGIA E A NOSSA GRANDEZA) 37,00 29,40 66,40
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Tal como estipulado no CBC, em 2.13.4 e em 2.13.8, letra “b”, serao consideradas
classificadas na fase do julgamento técnico as proponentes que obtiverem pontuacao
igual ou superior a 80 pontos na soma das notas dos quesitos, resultando, portanto, no

seguinte quadro classificatorio:

PROPONENTE Classificacao
(PROPOSTA CONCEITO)
G/PAC COMUNICAGCAO INTEGRADA LTDA. CLASSIFICADA

(UMA FORCA CHAMADA ITAIPU)

HEADS PROPAGANDA LTDA. DESCLASSIFICADA

(UMA USINA MOVIDA A COMPROMISSO)

IMAM PUBLICIDADE DESCLASSIFICADA

(ENERGIA E A NOSSA GRANDEZA)

Sendo esse o parecer submetido a analise da CS.GB e a deliberacao dessa Comissao,

Subscrevemo-nos, atenciosamente

Daniel Luis de Lara Reis Teresa Raquel Angheben

Gerente de Divisao Gerente da Divisao
de Imagem Institucional de Gestao da Comunicacao Social
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ANEXO | - Planilha com o Parecer da Subcomissao Técnica - Envelope B2
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BINACIONAL

| Capacidade de Atendimento: maximo de 10 pontos na soma das alineas:

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI

Energia é a nossa grandeza

a) Declaracao de Capacidade Técnica prestada pelos principais atuais clientes: até 5 (cinco) pontos; analise de 5 (cinco) atestados/declaracdes, contemplando descritivo dos servicos
prestados, deve ser subscrito por representante do cliente, devidamente identificado em sua funcao na empresa, e conter o nimero de CNPJ da atestante, sem que seja necessario,
todavia, o reconhecimento de firma em cartorio; item valorado a cada atestado, conforme os seguintes critérios:

ATESTADO 1 ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO PARANA (p. 32)
ATESTADO 2 PREFEITURA DE CORNELIO PROCOPIO (p. 34)

ATESTADO 3 HOSPITAL UNIVERSITARIO CAJURU (p. 35)

ATESTADO 4 HOSPITAL MARCELINO CHAMPAGNAT (p. 36)

ATESTADO 5 LA MORADA CARNES NOBRES LTDA (p. 37)

Data de inicio de atendimento

ATESTADO 1

ATESTADO 2

ATESTADO 3

ATESTADO 4

ATESTADO 5

25/10/2019 (p. 32)

30/10/2017 (p. 34)

abril/2018 (p. 35)

maio/2017 (p. 36)

nov/2019 (p. 37)

al)

a1l) Tempo de atendimento:

0,00

0,10

0,05

0,10

0,00

0,25

a1) Tempo de atendimento (em anos completos): 0,05 (cinco
perfazendo 2,5 (dois e meio) pontos

Verba declarada

centésimos) de ponto por ano

de atuacao até o maximo de 0,5 (cinco décimos) de ponto (ou seja, dez anos ou mais) a cada um dos cinco atestados,

RS 152.692,32 (p. 32)

RS 1.350.000 (p. 34)

RS 6.600,00 (p. 35)

RS 49.800,00 (p. 36)

RS 39.680,00 (p. 37)

a2)

a2) Porte de investimentos:

0,00

0,05

0,00

0,00

0,00

0,05

a2) Porte de investimentos anuais: (referentes ao investimento anual realizado em publicidade no exercicio atual, no exercicio imediatamente anterior, ou, no maximo, na média dos ultimos (cinco) anos;
valorado em 0,05 (cinco centésimos) de ponto a cada milhao de reais de verba publicitaria anual, até o maximo de 0,5 (cinco décimos) de ponto (equivalente a 10 milhes de reais anuais), a cada um dos cinco

atestados, perfazendo 2,5 (dois e meio) pontos.

AT

0,30
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Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI

Energia é a nossa grandeza
b) Equipe de profissionais que a proponente colocara a disposicao de ITAIPU: até 2 (dois) pontos; relacionar e apresentar as credenciais de 5 (cinco) principais executivos ou profissionais que serao colocados a
disposicao da ITAIPU, respectivamente em cada uma das seguintes funcdes: Atendimento/Planejamento, Financeiro, Criacdo, Midia e Producédo; deve conter assinatura de endosso desses profissionais em seu
descritivo, com identificacdo do subscrevente (nome e CPF), e documentacdo comprobatoria por meio de copia simples do primeiro registro profissional na funcdo declarada;

PROFISSIONAL A HELISSON SCHIAVINATO (p. 39) Funcao: |[ATENDIMENTO/PLANEJAMENTO

PROFISSIONAL B JHONY CIT PALMAS (p. 40) Funcédo: |[FINANCEIRO

PROFISSIONAL C RAFAEL DE PAULA RUSSO (p. 41) Funcéo: |CRIAGAO

PROFISSIONAL D FERNANDA MORAIS RAASCH (p. 42) Funcao: |MIDIA

PROFISSIONAL E JANE MARA NASCIMENTO (p. 43) Funcao:|PRODUGAO

PROFISSIONAL A PROFISSIONAL B PROFISSIONAL C PROFISSIONAL D PROFISSIONAL E
Tempo declarado: 16 anos (p. 39) 10 anos (p. 40) 10 anos (p. 41) desde 2009 (p. 42) 38 anos (p. 43)
Comprovagdo documental: 12/02/2004 (p. 48) 01/06/2002 (p. 51) 01/10/2007 (p. 57) 01/06/2011 (p. 59) 12/07/1977 (p. 62) c1)
b1) Tempo de atuacéo profissional 0,0* 0,0* 0,0* 0,0* 0,0* 0,00

b1) Experiéncia profissional: 0,04 (quatro centésimos) de ponto a cada ano completo de experiéncia profissional declarada, perfazendo no maximo 0,4 (quatro décimos) de ponto (ou seja, experiéncia de 10 anos ou

mais) a cada profissional;

*N&o ha assinatura de endosso dos profissionais e CPF nos descritivos (cf. CBC, item 2.13.2, inciso I, letra 'b’)

EQ

0,00
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c) Adequacao das instalacées, infraestrutura e recursos materiais: declaracao de disponibilidade de recursos que o
proponente colocara a disposicao da execucao do Contrato, em carater prioritario. Sera valorada em até 1 (um) ponto,
conforme os seguintes critérios:

p. 70 Computadores Acessorios c1

c1) Equipamentos de

. L. Adequados nos termos descritos Adequados nos termos descritos O 3
informatica: ?

c1)Equipamentos de informatica: declarar disponibilidade e relacionar computadores compativeis com as atividades exercidas, bem como de acessorios
como impressoras, scanners, equipamentos fotograficos. Valor: 0,3 (trés décimos) de ponto.

p. 71 Sistemas operacionais Softwares especificos c2

c2) Softwares: Adequados nos termos descritos Adequados nos termos descritos O’ 3

c2) Softwares: declarar disponibilidade e relacionar programas adequados ao objeto da licitacdo, devidamente legalizados, relacionando-os. Valor: 0,3 (trés
décimos) de ponto.

p.72 Disponibilidade de Sede Capacidade para prestacao c3
de servicos

c3) Instalagdes fisicas: | Adequados nos termos descritos | Adequados nos termos descritos O’ 2

c3) Instalacoes fisicas: declarar a disponibilidade de sede com capacidade para abrigar equipe propria e que possibilite a realizacdo de reunides ou outras
atividades que se facam necessarias. Valor: 0,2 (dois décimos) de ponto.

p. 73 Recursos de Telefonia/ Fax Email/FTP/Extranet c4

c4) Recursos de

. . Adequados nos termos descritos Adequados nos termos descritos O 2
telecomunicacgoes: )

c4) Recursos de telecomunicagoes - declarar disponibilidade de recursos adequados de telefonia, fax, email e ftp ou extranet, relacionando-os. Valor:0,2
(dois décimos) de ponto.

IN 1,0
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d) Operacionalidade do relacionamento entre a proponente e ITAIPU: apresentar proposta
na qual se esquematizem os seguintes aspectos, com valor maximo de 1 (um) ponto:

p. 74 Periodicidade declarada Pontuacdo

d1) Periodicidade de reunioes

operacionais (pauta e briefing) .
5 REUNIOES POR SEMANA 0,4

d1) Periodicidade de reunides operacionais (pauta e briefing) que a proponente se declara apta a realizar, caso seja instada pela ITAIPU, a cada
semana: valor 0,08 (oito centésimos) de ponto por emissao, até o maximo de 0,4 (quatro décimos) de ponto (como no caso de reunides diarias,
nos 5 dias Uteis da semana);

p. 74 Periodicidade declarada Pontuacdo

d2) Periodicidade da emissao de
relatorios de producao e midia

(checking) 5 RELATORIOS POR SEMANA 0,4

d2) Periodicidade da emisséo de relatorios de producédo e midia (checking) que a proponente se declara apta a fornecer, caso seja instada pela
ITAIPU, a cada semana: valor 0,08 (oito centésimos) de ponto por emissao, até o maximo de 0,4 (quatro décimos) de ponto (como no caso de
relatdrios diarios, nos 5 dias Uteis da semana);

p. 74 Periodicidade declarada Pontuagdo

d3) Periodicidade da emissao de

relatorios financeiros ]
5 RELATORIOS POR SEMANA 0,2

d3) Periodicidade da emissao de relatorios financeiros que a proponente se declara apta a fornecer, caso seja instada pela ITAIPU, a cada
semana valor 0,04 (quatro centésimos) de ponto ponto por emissdo, até o maximo de 0,2 (dois décimos) de ponto (como no caso de relatorios
diarios, nos 5 dias Gteis da semana).

oP 1,0

10
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e) Disponibilidade, relevancia e utilidade das informag6es de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e de

auditoria de circulacdo, as ferramentas de controle de midia e veiculacdo, que a proponente se declara apta a tornar
disponivel regularmente a ITAIPU, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato, com valor maximo 1 (um) ponto:

p. 75 Declara disponibilidade Pontuacao

e1) Relacionar e declarar
disponibilidade de dados sobre

audiéncia de televiséo e radios; ADEQUADA 0, 25

e1) Relacionar e declarar disponibilidade de dados sobre audiéncia de televisao e radios; Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

p. 75 Declara disponibilidade Pontuacéo

e2) Relacionar e declarar de dados
sobre circulacdo de jornais e

revistas: ADEQUADA 0, 25

e2) Relacionar e declarar de dados sobre circulacao de jornais e revistas: Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

p. 76 Declara disponibilidade Pontuacao

e3) Relacionar e declarar
disponibilidade de dados de
pesquisas sobre novas ADEQUADA 0’ 25

midias

e3) Relacionar e declarar disponibilidade de dados de pesquisas sobre novas midias: Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

p. 76 Declara disponibilidade Pontuacao

e4) Relacionar e declarar
disponibilidade de dados de outras

pesquisas de marketing, mercado e ADEQUADA 0.25
comunicacao. ?

e4) Relacionar e declarar disponibilidade de dados de outras pesquisas de marketing, mercado e comunicacéo. Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

PQ 1,0
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| Capacidade de Atendimento: maximo de 10 pontos na soma das alineas:
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HEADS PROPAGANDA LTDA
Uma usina movida a compromisso

a) Declaracao de Capacidade Técnica prestada pelos principais atuais clientes: até 5 (cinco) pontos; analise de 5 (cinco) atestados/declaracdes, contemplando descritivo dos servicos
prestados, deve ser subscrito por representante do cliente, devidamente identificado em sua funcao na empresa, e conter o nimero de CNPJ da atestante, sem que seja necessario,
todavia, o reconhecimento de firma em cartorio; item valorado a cada atestado, conforme os seguintes critérios:

ATESTADO 1 0 BOTICARIO FRANCHISING LTDA (p. 19)

ATESTADO 2 CAIXA SEGURADORA S/A (p. 20)

ATESTADO 3 BANCO ORIGINAL S/A (p. 21)

ATESTADO 4 POSITIVO TECNOLOGIA S/A (p. 22)

ATESTADO 5 AMIL ASSISTENCIA MEDICA INTERNACIONAL S.A. (p. 23)

Data de inicio de atendimento

ATESTADO 1

ATESTADO 2

ATESTADO 3

ATESTADO 4

ATESTADO 5

desde 2010 (p. 19) - 9
anos completos

ha seis anos (p. 20)

esta no segundo ano (p.
21) -1 ano completo

ha mais de 6 anos (p. 22)

esta no segundo ano (p.

23)

- 1 ano completo

al)

al) Tempo de atendimento:

0,45

0,30

0,05

0,30

0,05

1,15

a1) Tempo de atendimento (em anos completos): 0,05 (cinco
perfazendo 2,5 (dois e meio) pontos

Verba declarada

centésimos) de ponto por ano

de atuacado até o maximo de 0,5 (cinco décimos) de ponto (ou seja, dez anos ou mais) a cada um dos cinco atestados,

superior a R$ 10
milhées (p. 19)

superior a R$ 10
milhées (p. 20)

superior a R$ 10
milhées (p. 21)

média anual RS 5
milhées (p. 22)

superior a R$ 10
milhées (p. 20)

a2)

a2) Porte de investimentos:

0,50

0,50

0,50

0,25

0,50

2,25

a2) Porte de investimentos anuais: (referentes ao investimento anual realizado em publicidade no exercicio atual, no exercicio imediatamente anterior, ou, no maximo, na média dos ultimos (cinco) anos;
valorado em 0,05 (cinco centésimos) de ponto a cada milhdo de reais de verba publicitaria anual, até o maximo de 0,5 (cinco décimos) de ponto (equivalente a 10 milhdes de reais anuais), a cada um dos cinco

atestados, perfazendo 2,5 (dois e meio) pontos.

AT

3,40
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1
A N ITAIPU

BINACIONAL

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

HEADS PROPAGANDA LTDA

Uma usina movida a compromisso
b) Equipe de profissionais que a proponente colocara a disposicao de ITAIPU: até 2 (dois) pontos; relacionar e apresentar as credenciais de 5 (cinco) principais executivos ou profissionais que serao colocados a
disposicao da ITAIPU, respectivamente em cada uma das seguintes funcdes: Atendimento/Planejamento, Financeiro, Criacdo, Midia e Producédo; deve conter assinatura de endosso desses profissionais em seu
descritivo, com identificacdo do subscrevente (nome e CPF), e documentacdo comprobatoria por meio de copia simples do primeiro registro profissional na funcdo declarada;

PROFISSIONAL A FABIANA SANCHES DE SOUZA/JOYCE MATTOS MESCOLOTTE (p. 24 Funcao: |[ATENDIMENTO/PLANEJAMENTO
e 36)*

PROFISSIONAL B ROBERTO DE OLIVEIRA VILHENA (p. 28) Funcao: |[CRIACAO

PROFISSIONAL C MARCELO DOS SANTOS (p. 32) Funcao: [PRODUCAO

PROFISSIONAL D LUCELIA MORETTI FERREIRA (p. 40) Funcao:|FINANCEIRO

PROFISSIONAL E ALINE LUZZI (p. 43) Funcao:|MIDIA

PROFISSIONAL A PROFISSIONAL B PROFISSIONAL C PROFISSIONAL D PROFISSIONAL E
Tempo declarado: | 113" ('(’I; 2:6): 11 anos 25 anos (p. 28) 19 anos (p. 32) 23 anos (p. 40) 15 anos (p. 43)
i 2270272009 (p. 26) € o
Comprovagdo documental: | 1 b £ 05/07/1995 (p. 31) 01/03/2001 (p. 34) 15/04/96 (p. 42) 01/02/2005 (p. 46) )
b1) Tempo de atuacéo profissional 0,40 0,40 0,40 0,40 0,40 2,00

b1) Experiéncia profissional: 0,04 (quatro centésimos) de ponto a cada ano completo de experiéncia profissional declarada, perfazendo no maximo 0,4 (quatro décimos) de ponto (ou seja, experiéncia de 10 anos

ou mais) a cada profissional;

* A empresa apresentou duas profissionais para a mesma funcédo, porém com qualificacdo equivalente (mesmo indice técnico).

EQ

2,00

13



HE
A& Q. ITAIPU

BINACIONAL

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

HEADS PROPAGANDA LTDA

Uma usina movida a compromisso

c) Adequacao das instalacées, infraestrutura e recursos materiais: declaracao de disponibilidade de recursos que o
proponente colocara a disposicao da execucao do Contrato, em carater prioritario. Sera valorada em até 1 (um) ponto,
conforme os seguintes critérios:

p. 47

Computadores

Acessorios

b1)

c1) Equipamentos de
informatica:

Adequados nos termos descritos

Adequados nos termos descritos

0,3

c1)Equipamentos de informatica: declarar disponibilidade e relacionar computadores compativeis com as atividades exercidas, bem como de acessorios
como impressoras, scanners, equipamentos fotograficos. Valor: 0,3 (trés décimos) de ponto.

p. 48

Sistemas operacionais

Softwares especificos

b2)

c2) Softwares:

Adequados nos termos descritos

Adequados nos termos descritos

0,3

c2) Softwares: declarar disponibilidade e relacionar programas adequados ao objeto da licitacdo, devidamente legalizados, relacionando-os. Valor: 0,3 (trés

décimos) de ponto.

p. 49

Disponibilidade de Sede

Capacidade para prestacao
de servicos

b3)

c3) Instalagdes fisicas:

Adequados nos termos descritos

Adequados nos termos descritos

0,2

c3) Instalacoes fisicas: declarar a disponibilidade de sede com capacidade para abrigar equipe propria e que possibilite a realizacdo de reunides ou outras

atividades que se facam necessarias. Valor: 0,2 (dois décimos) de ponto.

p. 50

Recursos de Telefonia/ Fax

Email/FTP/Extranet

b4)

c4) Recursos de
telecomunicacgoes:

Adequados nos termos descritos

Adequados nos termos descritos

0,2

c4) Recursos de telecomunicagoes - declarar disponibilidade de recursos adequados de telefonia, fax, email e ftp ou extranet, relacionando-os. Valor:0,2

(dois décimos) de ponto.

IN

1,0
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HE
l ‘ ITAI Pu Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

BINACIONAL

HEADS PROPAGANDA LTDA
Uma usina movida a compromisso

d) Operacionalidade do relacionamento entre a proponente e ITAIPU: apresentar proposta
na qual se esquematizem os seguintes aspectos, com valor maximo de 1 (um) ponto:

p. 51 Periodicidade declarada Pontuacéo

d1) Periodicidade de reunioes

operacionais (pauta e briefing) .
5 REUNIOES POR SEMANA 0,4

d1) Periodicidade de reunides operacionais (pauta e briefing) que a proponente se declara apta a realizar, caso seja instada pela ITAIPU, a cada
semana: valor 0,08 (oito centésimos) de ponto por emissao, até o maximo de 0,4 (quatro décimos) de ponto (como no caso de reunides diarias,
nos 5 dias Uteis da semana);

p. 52 Periodicidade declarada Pontuacdo

d2) Periodicidade da emissao de
relatorios de producao e midia

(checking) 5 RELATORIOS POR SEMANA 0,4

d2) Periodicidade da emisséo de relatorios de producédo e midia (checking) que a proponente se declara apta a fornecer, caso seja instada pela
ITAIPU, a cada semana: valor 0,08 (oito centésimos) de ponto por emissao, até o maximo de 0,4 (quatro décimos) de ponto (como no caso de
relatdrios diarios, nos 5 dias Uteis da semana);

p. 53 Periodicidade declarada Pontuacdo

d3) Periodicidade da emissao de

relatorios financeiros ]
5 RELATORIOS POR SEMANA 0,2

d3) Periodicidade da emissao de relatorios financeiros que a proponente se declara apta a fornecer, caso seja instada pela ITAIPU, a cada
semana valor 0,04 (quatro centésimos) de ponto ponto por emissdo, até o maximo de 0,2 (dois décimos) de ponto (como no caso de relatorios
diarios, nos 5 dias Gteis da semana).

oP 1,0
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HE
l ‘ ITAI Pu Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade
BINACIONAL
HEADS PROPAGANDA LTDA
Uma usina movida a compromisso

e) Disponibilidade, relevancia e utilidade das informag6es de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e de
auditoria de circulacdo, as ferramentas de controle de midia e veiculacdo, que a proponente se declara apta a tornar
disponivel regularmente a ITAIPU, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato, com valor maximo 1 (um) ponto:

p. 54 Declara disponibilidade Pontuacao

e1) Relacionar e declarar disponibilidade
de dados sobre audiéncia de televisdo e

radios; ADEQUADA 0, 25

e1) Relacionar e declarar disponibilidade de dados sobre audiéncia de televisao e radios; Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

p. 55 Declara disponibilidade Pontuagdo

e2) Relacionar e declarar de dados
sobre circulacao de jornais e

revistas: ADEQUADA 0: 25

€2) Relacionar e declarar de dados sobre circulagao de jornais e revistas: Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

p. 56 Declara disponibilidade Pontuacéo

e3) Relacionar e declarar
disponibilidade de dados de

pesquisas sobre novas ADEQUADA 0 9 25
midias

e3) Relacionar e declarar disponibilidade de dados de pesquisas sobre novas midias: Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

p. 57 Declara disponibilidade Pontuagdo

e4) Relacionar e declarar
disponibilidade de dados de outras

pesquisas de marketing, mercado e ADEQUADA 0.25
comunicagao. ?

e4) Relacionar e declarar disponibilidade de dados de outras pesquisas de marketing, mercado e comunicagao. Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

PQ 1,0




L1
A A ITAIPU

BINACIONAL

| Capacidade de Atendimento: quesito com pontuacdo maxima de 10 pontos

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA
Uma forca chamada Itaipu

a) Declaracao de Capacidade Técnica prestada pelos principais atuais clientes: até 5 (cinco) pontos; analise de 5 (cinco) atestados/declaracdes, contemplando descritivo dos servicos
prestados, deve ser subscrito por representante do cliente, devidamente identificado em sua funcao na empresa, e conter o nimero de CNPJ da atestante, sem que seja necessario,
todavia, o reconhecimento de firma em cartorio; item valorado a cada atestado, conforme os seguintes critérios:

ATESTADO 1 SECRETARIA DE ESTADO DA COMUNICAGAO SOCIAL E DA CULTURA (p. 1)
ATESTADO 2 SOCIEDADE TECNICA EDUCACIONAL DA LAPA S/A - FAEL (p. 2)
ATESTADO 3 IRMAOS MUFFATO & CIA LTDA (p. 3)

ATESTADO 4 MERET DISTRIBUIDORA LTDA (p. 4)

ATESTADO 5 ADEMILAR ADMINISTRADORA DE CONSORCIOS S/A (p. 5)

Data de inicio de atendimento

ATESTADO 1

ATESTADO 2

ATESTADO 3

ATESTADO 4

ATESTADO 5

sete anos (p. 1)

Trés anos (p. 2)

seis anos (p. 3)

dez anos (p. 4)

dez anos(p. 5)

al)

a1l) Tempo de atendimento:

0,35

0,15

0,30

0,50

0,50

1,80

a1) Tempo de atendimento (em anos completos): 0,05 (cinco
perfazendo 2,5 (dois e meio) pontos

Verba declarada

centésimos) de ponto por ano

de atuacao até o maximo de 0,5 (cinco décimos) de ponto (ou seja, dez anos ou mais) a cada um dos cinco atestados,

RS 10.086.524,09 (p. 1)

RS 4.186.056,63 (p. 2)

RS 32.904.182,35 (p. 3)

RS 2.232.478,12 (p. 4)

RS 10.023.912,18 (p. 5)

a2)

a2) Porte de investimentos:

0,50

0,20

0,50

0,10

0,50

1,80

a2) Porte de investimentos anuais: (referentes ao investimento anual realizado em publicidade no exercicio atual, no exercicio imediatamente anterior, ou, no maximo, na média dos ultimos (cinco) anos;
valorado em 0,05 (cinco centésimos) de ponto a cada milhao de reais de verba publicitaria anual, até o maximo de 0,5 (cinco décimos) de ponto (equivalente a 10 milhes de reais anuais), a cada um dos cinco

atestados, perfazendo 2,5 (dois e meio) pontos.

AT

3,60
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1
A N ITAIPU

BINACIONAL

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA

Uma forca chamada Itaipu
b) Equipe de profissionais que a proponente colocara a disposicao de ITAIPU: até 2 (dois) pontos; relacionar e apresentar as credenciais de 5 (cinco) principais executivos ou profissionais que serao colocados a
disposicao da ITAIPU, respectivamente em cada uma das seguintes funcdes: Atendimento/Planejamento, Financeiro, Criacdo, Midia e Producédo; deve conter assinatura de endosso desses profissionais em seu
descritivo, com identificacdo do subscrevente (nome e CPF), e documentacdo comprobatoria por meio de copia simples do primeiro registro profissional na funcdo declarada;

PROFISSIONAL A CAROLINA MANARELLI (p. 6) - vide nota "a" Funcao: |[ATENDIMENTO/PLANEJAMENTO
PROFISSIONAL B SANDRA REGINA SANCHES GOMES (p. 9) - vide nota "b" Funcdo: |[FINANCEIRO

PROFISSIONAL C LUIZ AUGUSTO PEREIRA (p. 12) - vide nota "a" Funcéo: |CRIACAO

PROFISSIONAL D CAROLINE POPP TETU (p. 15) - vide nota "b" Funcao: |MIDIA

PROFISSIONAL E LUIZ CLAUDIO GOMES DE ALENCAR (p. 18) - vide nota "b" Funcao:|PRODUGAO

Tempo declarado:

Comprovacdo documental:

PROFISSIONAL A

PROFISSIONAL B

PROFISSIONAL C

PROFISSIONAL D

PROFISSIONAL E

mais de 12 anos (p. 6)

mais de 15 anos (p. 9)

17 anos (p. 12)

20 anos (p. 15)

mais de 16 anos (p. 18)

23/04/2007 (p. 8)

07/01/2003 (p. 11)

02/05/2002 (p. 14)

01/06/1995 (p. 17)

01/09/2004 (p. 20)

c1)

b1) Tempo de atuacgao profissional

0,40

0,00

0,40

0,00

0,00

0,80

b1) Experiéncia profissional: 0,04 (quatro centésimos) de ponto a cada ano completo de experiéncia profissional declarada, perfazendo no maximo 0,4 (quatro décimos) de ponto (ou seja, experiéncia de 10 anos

ou mais) a cada profissional;

Nota a: CPF identificado pela documentacdo apendida a declaragéo.
Nota b: Nao apresentou CPF (cf. CBC, item 2.13.2, inciso I, letra 'b’)

EQ

0,80
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HE
A& Q. ITAIPU

BINACIONAL

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

G/PAC COMUNICAGCAO INTEGRADA LTDA

Uma forca chamada Itaipu

c) Adequacao das instalacées, infraestrutura e recursos materiais: declaracao de disponibilidade de recursos que o
proponente colocara a disposicao da execucao do Contrato, em carater prioritario. Sera valorada em até 1 (um) ponto,
conforme os seguintes critérios:

p. 21

Computadores

Acessorios

b1)

c1) Equipamentos de
informatica:

Parcialmente adequados nos termos
descritos*

Adequados nos termos descritos

0,3

c1)Equipamentos de informatica: declarar disponibilidade e relacionar computadores compativeis com as atividades exercidas, bem como de acessorios
como impressoras, scanners, equipamentos fotograficos. Valor: 0,3 (trés décimos) de ponto.

*N&o constam informacgées de processador e meméria RAM, porém as especificagdes técnicas sao compativeis.

p. 22

Sistemas operacionais

Softwares especificos

b2)

c2) Softwares:

Adequados nos termos descritos

Adequados nos termos descritos

0,3

c2) Softwares: declarar disponibilidade e relacionar programas adequados ao objeto da licitacdo, devidamente legalizados, relacionando-os. Valor: 0,3 (trés

décimos) de ponto.

p. 23

Disponibilidade de Sede

Capacidade para prestacao
de servicos

b3)

c3) Instalagodes fisicas:

Adequados nos termos descritos

Adequados nos termos descritos

0,2

c3) Instalagoes fisicas: declarar a disponibilidade de sede com capacidade para abrigar equipe propria e que possibilite a realizacao de reunides ou outras
atividades que se facam necessarias. Valor: 0,2 (dois décimos) de ponto.

p. 24

Recursos de Telefonia/ Fax

Email/FTP/Extranet

b4)

c4) Recursos de
telecomunicagdes:

Adequados nos termos descritos

Adequados nos termos descritos

0,2

c4) Recursos de telecomunicagoes - declarar disponibilidade de recursos adequados de telefonia, fax, email e ftp ou extranet, relacionando-os. Valor:0,2

(dois décimos) de ponto.

IN

1,0
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HE
l ‘ ITAI Pu Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

BINACIONAL

G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA
Uma forca chamada Itaipu

d) Operacionalidade do relacionamento entre a proponente e ITAIPU: apresentar proposta na qual se
esquematizem os seguintes aspectos, com valor maximo de 1 (um) ponto:

p. 25 Periodicidade declarada Pontuacao

d1) Periodicidade de reunides

operacionais (pauta e briefing) _
5 REUNIOES POR SEMANA 0,4

d1) Periodicidade de reunides operacionais (pauta e briefing) que a proponente se declara apta a realizar, caso seja instada pela ITAIPU, a cada
semana: valor 0,08 (oito centésimos) de ponto por emissao, até o maximo de 0,4 (quatro décimos) de ponto (como no caso de reunides diarias,
nos 5 dias Uteis da semana);

p. 26 Periodicidade declarada Pontuacao

d2) Periodicidade da emissao de
relatorios de producao e midia

(checking) 5 RELATORIOS POR SEMANA 0,4

d2) Periodicidade da emisséo de relatorios de producédo e midia (checking) que a proponente se declara apta a fornecer, caso seja instada pela
ITAIPU, a cada semana: valor 0,08 (oito centésimos) de ponto por emissdo, até o maximo de 0,4 (quatro décimos) de ponto (como no caso de
relatodrios diarios, nos 5 dias Uteis da semana);

p. 27 Periodicidade declarada Pontuacao

d3) Periodicidade da emissao de

relatorios financeiros i
5 RELATORIOS POR SEMANA 0,2

d3) Periodicidade da emissdo de relatorios financeiros que a proponente se declara apta a fornecer, caso seja instada pela ITAIPU, a cada
semana valor 0,04 (quatro centésimos) de ponto ponto por emissdo, até o maximo de 0,2 (dois décimos) de ponto (como no caso de relatorios
diarios, nos 5 dias Uteis da semana).

oP 1,0
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HE
l ‘ ITAI Pu Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade
BINACIONAL
G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA
Uma forca chamada Itaipu

e) Disponibilidade, relevancia e utilidade das informag6es de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e de
auditoria de circulacdo, as ferramentas de controle de midia e veiculacdo, que a proponente se declara apta a tornar
disponivel regularmente a ITAIPU, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato, com valor maximo 1 (um) ponto:

p. 28 Declara disponibilidade Pontuacao

e1) Relacionar e declarar disponibilidade
de dados sobre audiéncia de televisdo e

radios; ADEQUADA 0, 25

e1) Relacionar e declarar disponibilidade de dados sobre audiéncia de televisao e radios; Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

p. 29 Declara disponibilidade Pontuacao

e2) Relacionar e declarar de dados
sobre circulacdo de jornais e

revistas: ADEQUADA 0, 25

€2) Relacionar e declarar de dados sobre circulagao de jornais e revistas: Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

p. 30 Declara disponibilidade Pontuacéo

e3) Relacionar e declarar
disponibilidade de dados de
pesquisas sobre novas ADEQUADA 0, 25

midias

e3) Relacionar e declarar disponibilidade de dados de pesquisas sobre novas midias: Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

p. 31 Declara disponibilidade Pontuacao

e4) Relacionar e declarar
disponibilidade de dados de outras

pesquisas de marketing, mercado e ADEQUADA 0.25
comunicacgao. ?

e4) Relacionar e declarar disponibilidade de dados de outras pesquisas de marketing, mercado e comunicagao. Valor 0,25 (vinte e cinco centésimos) de ponto.

PQ 1,0




l- -‘ ITAI Pu Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

BINACIONAL

Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Apresentacdo de 5 (cinco) pegas concebidas e veiculadas pela agéncia, cada uma delas incluindo legenda simples, com no maximo 5 (cinco) linhas, com apresentagdo sucinta
contendo definicdo do problema do cliente e conceito criativo aplicado como solugdo. As cinco pecgas apresentadas devem ser: um exemplo de midia impressa (jornal ou revista),
um exemplo de comercial de televisdo (roteiro ou execugédo final), um spot ou jingle de radio (roteiro ou execugéo final), um exemplo de midia externa (outdoor) e uma pega
online (internet ou midias sociais), sendo que no maximo trés delas podem fazer parte de uma mesma campanha ou para o mesmo cliente. A pontuagéo sera obtida pela média
das notas entre as pegas avaliadas.

MIDIA IMPRESSA - Safra de Beneficios Bayer

80 AVALIACAO
QUESITO L _
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA
a) Adequagao do conceito criativo ao Respode parcialmente ao briefing, que deveria informar sobre o aspecto
problema apresentado: promocional (acimulo de pontos pela aquisicdo de produtos - v.
3 Atende quase integralmente rodapé). Esta centrada em comunicar que a marca esta com o produtor 1’50
"do inicio ao fim da safra”
b) Qualidade da execugao e acabamento
das pecas e/ou materiais: A té l tos basi titulo, texto, i
pec. 3 Atende integralmente peca contém os elementos basicos (titulo, texto, imagens) e 2,25

iconografia identificavel.

c) Abrangéncia e clareza da exposicao das
informag6es nas pegas: Além da referida falta de legenda nos icones, nao ha uma explicagao

¢ S 3 Atende quase integralmente X es - na explicac 1,50

mais detalhada do mecanismo de pontuagdo da promogao. ’

d) Integracao entre contetdo e forma nas X ~ X .
A integracdo entre o texto e a imagem da plantagédo é adequada, bem

MIDIA IMPRESSA - Safra de Beneficios Bayer

mensagens elaboradas: Atende integralmente
3 g como a escolha do modelo do avido pulverizador. 2,25
e) Impacto das mensagens publicitarias Enf dade de benef d 4 d B d
nfatiza a variedade de beneficios dos produtos da marca Bayer e dos
propostas: 3 Atende integralmente P 4 2,25

beneficios da promogao.

Subtotal 9,75




[ 1
A& A ITAIPU

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
TV - 99 Move Curitiba
78 AVALIACAO
QUESITO 5 _
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA
a) Adequacéo do conceito criativo ao 3 Grau superior/Destaque Conceito criativo adequado e pertinente ao objetivo da campanha, que 3.00
problema apresentado: P 9 é criar identidade local para marca transnacional. ’
b) Qualidade da execugao e acabamento
das pegas e/ou materiais: 3 Grau superior/Destaque Qualidade destacada em captagéo, edicao e trilha do comercial. 3,00
©
o
§ F) Abrang~éncia e clareza da exposicao das 3 Grau superior/Destaque Apresenta a associacdo de numeros diversos da cidade a "99" como 3.00
o informagdes nas pegas: P q recurso mnemonico para enfatizar a marca. ’
>
)
= d) Integragéo entre contetdo e forma nas ~ ’ ~ i i
@ mensagens elaboradas: 3 Grau superior/Destaque Integracao adequafia entre textos (locugéo e inserts) e imagens, com 3.00
EI destaque para a trilha. ’
€) Impacto das mensagens publicitarias A mensagem cumpre comunicar a chegada do player € sua identidade
3 Grau superior/Destaque com o mercado, com impacto satisfatorio e chamada a agéo - "baixe o 3’00

propostas:

app'.

Subtotal

15,00
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propostas:

BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
SPOT OU JINGLE DE RADIO: Hospital Marcelino Champagnat
79 AVALIACAO
QUESITO 5 _
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA

2 a) Adequagéo do conceito criativo ao Conceito criativo convencional (meramente informativo) ainda que
§ problema apresentado: 3 Atende quase integralmente  |adequado ao briefing. Nao identificado onde "desmistificou” a 1,50
rz'i acreditagao recebida, cf. nota a pag. 79
E b) Qualidade da eXECl:IQ.EO e acabamento . Trilha e locugdo limitrofes em qualidade, porém com viabilidade de
g das pecas e/ou materiais: 3 Atende quase integralmente vefculacio. 1,50
T &
.2 P —
S & c) Abrangéncia e clareza da exposigao das Informacées basi : P -
Q . ¢Hes basicas presentes, ainda que com explicagdo genérica
a3 i & . Atende integralment
2 E‘ informagdes nas pegas: 3 ende Integraimente quanto aos beneficios provenientes da referida acreditacao. 2,25
45 [ a ido e f
o © ) Integracéo entre contetdo e forma nas 3 Atende integralmente Integragao basica entre contetdo e forma, ainda que prejudicada pelo 225
- mensagens elaboradas: S| item "b" acima. ,
Zz
5 e) Impacto das mensagens publicitarias . . X
8 3 Atende integralmente Impacto concentrado na informagao racional. 2,25
=
o
o
wv

Subtotal

9,75
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BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
MIDIA EXTERNA: Recalcula - 99
. 81 AVALIACAO
QUESITO Pe _
Max CONCEITO OBSERVACOES NOTA
a) Adequacdo do conceito criativo ao Cumpre o desafio proposto pelo briefing, que é o de comunicar de
problema apresentado: 3 Grau superior/Destaque maneira segmentada uma estratégia de preco diferenciada por 3,00
localidade.

b) Qualidade da execugao e acabamento
o das pecas e/ou materiais: 3 Atende integralmente Qualidade de produgéo adequada. 2,25
o
L.; c) Abrangéncia e clareza da exposigao das
§ informagdes nas pecas: 3 Atende integralmente Informa.gées bési:ias ?reser}tes, sob. for.ma de texto e imagens, e o icone 2.25
g do carrinho na méo simboliza o aplicativo de transporte. ’
§
[ d) Integracéo entre contetdo e forma nas
12 mensagens elaboradas: 3 Atende integralmente Citacao do bairro atendido pela reducao da tarifa em destaque. 2,25
w
<
a e) Impacto das mensagens publicitarias

propostas: 3 Atende integralmente 0 impacto é adequado, uma vez que deixa explicito que "basta chamar 2,25

0 99 que o carro esta em sua mao, rapidinho”.

Subtotal

12,00
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peca pode ser utilizada perfeitamente utilizada em meio online.

BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
MIDIA ONLINE: Semi Presencial PUC-PR
. 82 AVALIACAO
QUESITO 2 _
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA
a) Adequagéo do conceito criativo ao Cum . s 5 :
. pre o desafio proposto pelo briefing, que é o de divulgar as
. G /Dest:

« problema apresentado: 3 rau superior/bestaque vantagens e beneficios do ensino semipresencial. 3,00
a.
g b) Qualidade da execugao e acabamento
& das pegas e/ou materiais: 3 Atende integralmente Qualidade adequada nos aspectos visuais e textuais. 2,25
©
g _ _
9 F) Abrang~enc1a e clareza da exposicao das 3 Atende quase integralmente Clareza e abrangéncia das informagées, somente faltando explicitar se 1.50
;;‘-’ informacbesinasipecas: g g as aulas as tergas e quintas sdo EAD ou presenciais. ’
E d) Integragéo entre contetdo e forma nas
bt mensagens elaboradas: 3 Grau superior/Destaque Integracdo entre textos e imagens. 3,00
w
z
3 e) Impacto das mensagens publicitarias
2 propostas: 3 Grau superior/Destaque Apesar do formato convencional (parece ser um anuncio de revista), a 3,00
a
=

Subtotal

12,75

MEDIA RP

11,85
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BINACIONAL
IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Energia é a nossa grandeza

Il - Repertério - maximo de 15 (quinze) pontos, obtidos pela somatéria da pontuacdo dos critérios descritos nas alineas a seguir:

PECAS a) Adequacéo do conceito criativo |b) Qualidade da execucéo e c) Abrangéncia e clareza da d) Integracao entre conteudo e e) Impacto das mensagens
ao problema apresentado: acabamento das pecas e/ou exposicao das informacdes nas forma nas mensagens elaboradas: |publicitarias propostas:
materiais: pegas:
SOMATORIO
maximo de 3 (trés) maximo de 3 maximo de 3 (trés) maximo de 3 (trés) maximo de 3 (trés) pontos. maximo 15 pontos
pontos; (trés) pontos; pontos; pontos;
MIDIA IMPRESSA
1,50 2,25 1,50 2,25 2,25 9,75
COMERCIAL DE TV
3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 15,00
SPOT OU JINGLE RADIO
1,50 1,50 2,25 2,25 2,25 9,75
MIDIA EXTERNA
3,00 2,25 2,25 2,25 2,25 12,00
MIDIA ONLINE
3,00 2,25 1,50 3,00 3,00 12,75
Média dos critérios 2,40 2,25 2,10 2,55 2,55 RP
11,85

27




[ B
A& A ITAIPU

BINACIONAL

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servigos de Publicidade]

lll - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicac¢ao - Conceitos de Julgamento

IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Apresentacédo de dois cases, em no maximo 3 (trés) paginas cada, relatando solucdes de problemas de comunica¢do, cada um deles endossado por assinatura de representante
do cliente, devidamente identificado em sua fungdo na empresa, e contendo o nimero de CNPJ da atestante. Para ilustrar a solugdo de problemas de comunicagao, devem ser
apresentadas no maximo 3 (trés) pecas de qualquer tipo (impressas ou eletrdnicas) para cada relato. A pontuacao sera obtida pela média das notas entre os cases avaliados.

Caso 1 - ISAE/FGV - Mais que um carreira, um legado

NOTAS
QUESITO -
Max CONCEITO OBSERVACOES NOTA
A evidéncia de planei " Demonstra em linhas gerais que houve planejamento, com analise
a) bl.e\{;’e'ntl:la € planejamento 3 Grau superior/Destaque mercadolégica, definicdo do problema e proposta de estratégia para 3’00
-} publicitario: posicionamento da marca ISAE.
%
k)
g b) A .. " As pecas apresentam em esséncia a marca e atendem ao aspiracional do
~ ) A coeréncia entre as.pegas . publico alvo, conforme planejamento, mas néo enfatizam o negécio
S apresentadas e o planejamento 3 Grau superior/Destaque _ _ " A 3,00
ki blicitari (educagao/formacéo) concentrando-se no slogan “construa mais que ’
E publicitario uma carreira, construa um legado”.
v
g c) A consisténcia das relagées de causa e
g i a i Os resultados mercadolégicos sédo apresentados, porém nao ha dados
3 efeito entre a agdo descrita e os 3 Atende integralmente result; g > p , P! 2.25
w resultados adicionais sobre o contexto econémico (2012) dos resultados do caso. 4
2 alcancados
§ d) A relevancia dos resultados 3 Grau superior/Destaque Pelo endosso do cliente e premiacéo conquistada, constata-se a 3.00
o apresentados para o cliente relevancia da campanha para a estratégia do cliente. ’
a
4 e) A concatenagao logica da exposicéo 3 Grau superior/Destaque Raciocinio concatenado e logico apresentado na exposi¢do do case. 3,00
S
Subtotal 14,25
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BINACIONAL
CASO 2 - PUC - Conhecimento que inspira atitude
AVALIACAO
QUESITO -
Max CONCEITO OBSERVACOES NOTA
. . Fica evidente a pesquisa prévia de pragas, sugestdo de estratégia
a) A evidéncia de planejamento . . .
L 3 Grau superior/Destaque segmentada e sazonal e estudo de apelos/mensagens diferenciadas em 3,00
publicitario: ’
M cada fase.
3
'% b) A coeréncia entre as pegas Pecas coerentes com o planejamento, mesclando apelos racionais e
© apresentadas e o planejamento 3 Grau superior/Destaque emocionais. A pega revista é a mais informativa e a TV, a que mais 3’00
a publicitario apela ao aspiracional.
c
[
2 c) A consisténcia das relagdes de causa e
}:3 efeito entre a acdo descrita e os 3 Atende integralmente Os resultados mercafiolégi’cos'alega(?os s§o~o reposicionamento no ) 225
“E’ resultados mercado, manutencéo no indice de inscrigdes e aumento na percepgéo. 4
‘C alcangados
@
=
c
S -
‘_', d) A relevancia dos res}madus 3 Grau superior/Destaque Relevancia intuida pelo pelo endosso do representante do cliente. 3,00
s apresentados para o cliente
a
~
[} e) A concatenagao logica da exposicéo 3 Grau superior/Destaque Concatenacéo logica e exposicdo clara. 3,00
S
Subtotal 14,25

MEDIA RL| 14,25
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IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Energia é a nossa grandeza

lll - Relatos de Solu¢cdes de Problemas de Comunica¢ao - maximo de 15 (quinze) pontos na soma das alineas:

a) A evidéncia de planejamento
publicitario:

b) A coeréncia entre as pegas
apresentadas e o planejamento
publicitario

c) A consisténcia das relagées de causa
e efeito entre a agdo descrita e os
resultados
alcangados

d) A relevancia dos resultados
apresentados para o cliente

e) A concatenagdo légica da exposicdo

maximo de 3 (trés) pontos;

maximo de 3 (trés) pontos;

maximo de 3 (trés) pontos;

maximo de 3 (trés) pontos;

maximo de 3 (trés) pontos.

maximo 15 pontos

Caso 1 - ISAE/FGV - Mais que um
carreira, um legado

3,00

3,00

2,25

3,00

3,00

14,25

CASO 2 - PUC - Conhecimento que
inspira atitude

3,00

3,00

2,25

3,00

3,00

14,25

Média dos critérios

3,00

3,00

2,25

3,00

3,00

RL

14,25
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l- -‘ ITA' Pu HEADS PROPAGANDA LTDA

BINACIONAL Uma usina movida a compromisso)

Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
HEADS PROPAGANDA LTDA

Apresentacdo de 5 (cinco) pegas concebidas e veiculadas pela agéncia, cada uma delas incluindo legenda simples, com no maximo 5 (cinco) linhas, com apresentagdo sucinta
contendo definicdo do problema do cliente e conceito criativo aplicado como solugdo. As cinco pecgas apresentadas devem ser: um exemplo de midia impressa (jornal ou revista),
um exemplo de comercial de televisdo (roteiro ou execugédo final), um spot ou jingle de radio (roteiro ou execugéo final), um exemplo de midia externa (outdoor) e uma pega
online (internet ou midias sociais), sendo que no maximo trés delas podem fazer parte de uma mesma campanha ou para o mesmo cliente. A pontuagéo sera obtida pela média
das notas entre as pecas avaliadas.

MIDIA IMPRESSA: BR Distribuidora

pg. 62 e 63 AVALIACAO
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA

QUESITO

a) Adequagéo do conceito criativo ao

bl o] Expde o conceito de que existem postos BR em quase todos os lugares,
problema apresentado: 3

Atende quase integralmente como sindnimo de confianga; porém apesar de apontarem varios 1,50
numeros de rodovias federais, ndo estabelecem proporgéo no territorio.

b) Qualidade da execugao e acabamento

. A repeticdo dos nomes das rodovias sobrepostos a imagem é excessiva.
das pecas e/ou materiais:

3 Atende quase integralmente Também deixa de lado que as rodovias estaduais, certamente atendidas 1,50
pela rede.

c) Abrangéncia e clareza da exposicao das

. o A associagdo entre os prefixos das rodovias federais (BRs) e a marca dos
informagdes nas pegas:

postos é a esséncia do conceito, que cria a confianga expressa no slogan

MIDIA IMPRESSA: BR Distribuidora

Atende quase integralmente
3 q 8 "Pode ir tranquilo”. Porém, o observado no item b compromete o 1,50
entendimento da imagem.
d) Integragéo entre contetdo e forma nas Int 50 ad d tre i text . )
ntegracdo adequada na mensagem entre imagens e textos, exceto pelo
mensagens elaboradas: 3 Atende quase integralmente n srac squaca na mensag 8 P 1,50
observado no item "b", acima. ’
e) Impacto das mensagens publicitarias | . 4 d 2 BR
mpacto positivo para a marca, enfatizando a memorizacéao da sigla
propostas: 3 Atende integralmente. P P p ’ ¢ g 2,25

como Postos Petrobras.

Subtotal 8,25
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BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
COMERCIAL DE TV: Amil
pg. 58 e 59 AVALIACAO
QUESITO —
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA

a) Adequagéo do conceito criativo ao

problema apresentado: 3 Grau superior/Destaque Conceito criativo adequado e pertinente ao objetivo da campanha. 3’00

b) Qualidade da execugao e acabamento
= das pegas e/ou materiais: 3 Grau superior/Destaque Qualidade em captagéao, edigéo e trilha do comercial. 3,00
E
<
< c) Abrangéncia e clareza da exposi¢do das Por paralelismo, apresenta os sintomas clinicos como sinais de bons
: informagées nas pegas: 3 Atende integralmente momentos. A mensagem é poética, mas compreensivel - evite a 2,25
3 automedicacado.
< d) Integragéo entre contetdo e forma nas
E mensagens elaboradas: 3 Grau superior/Destaque Integragéo notavel entre textos (locugéo e inserts) e imagens. 3,00
g

e) Impacto das mensagens publicitarias . A proposta da comunicacéo nao ¢ hard sell (venda imediata de planos),

propostas: 3 Grau superior/Destaque 3,00

contribui adequadamente para construcdo de marca do plano de satde.

Subtotal

14,25
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BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
pg. 60 e 61 AVALIACAO
QUESITO —
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA

a) Abc:equagéo o agceieiecniativelae O conceito da criagdo dos personagens é compativel com o problema

BrcblSmalopiesentaces 3 Atende integralmente apresentado, ainda que o meio radio tenha a limitacéo da visualizagao e 2,25
& memorizagao dos personagens.
O n =
S Diyalidadelda execthlg:.ao Sjacsbaments 3 Grau superior/Destaque Destaca-se a producao de audio e a utilizacéo de efeitos sonoros para 3.00
.g Caslpecasie/otlmateriais: P q representar os personagens. ’
w = v
a f:) Abrang~enc1a Ejclarezaldalexpazicaoldas G ior/D As informagdes sdao adequadamente expostas, bem como a chamada a
g informactesinasipecas: 3 rau superior/Destaque acdo desejada por parte do ouvinte. 3,00
z
S d) Integragéo entre contetdo e forma nas Inte " - . .

. gracdo adequada entre textos (locucao), trilha e efeitos sonoros,

3 mensagens elaboradas: 3 Grau superior/Destaque bem como pelo contetido pretendido 3,00
= .
o = T T
e o
&5 e) Impacto das mensagens publicitarias 3 Atende integralmente Atende integralmente quanto ao impacto, ainda que a mensagem de 2’25

propostas:

alerta esteja suavizada pelo bom-humor.

Subtotal

13,50

32



[ 1
A& N\ ITAIPU

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servicos de Publicidade

BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
. . 7 .
MIDIA EXTERNA: O Boticario
pg. 64 e 65 AVALIACAO
QUESITO —
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA

a) Adequacéo do conceito criativo ao 3 Grau superior/Destaque Utilizar como personagens da campanha em mobiliario urbano as 3.00

problema apresentado: P q proprias passageiras do Metré foi um diferencial. ’
& b) Qualidade da execugao e acabamento Mensa : : : P =
~ . gem pertinente ao meio de fluxo (leitura rapida), com execugao e
g iaice
£ das pecas e/ou materiais: 3 Grau superior/Destaque acabamento destacados. 3,00
R — —
? F) Abrang~enc1a e clareza da exposicao das 3 Grau superior/Destaque Clareza adequada na mensagem sobre o lancamento do produto, em 3.00
B4 informagdes nas pegas: P q texto e imagens. ,
& d) Integracao entre contetdo e forma nas
'; ) grac . Integracdo adequada entre contetdo e forma da mensagem (vide item
ﬁ mensagens elaboradas: 3 Atende integralmente "e”) 2,25
a
= e) Impacto das mensagens publicitarias 3 Atende quase integralmente A peca so nao explicita que a personagem da campanha é pessoa 1,50

propostas:

comum ou consumidor, escolhida no metro.

Subtotal

12,75
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BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
MIDIA ONLINE: Amil
pg. 66 e 67 AVALIACAO
QUESITO —
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA
a) Adequagéo do conceito criativo ao
problema apresentado: 3 Grau superior/Destaque Conceito criativo adequado e pertinente ao objetivo da campanha. 3,00
b) Qualidade da execugao e acabamento Qualidade em ca < s . . . s
. ptacdo, edicdo e trilha, inclusive pela simplicidade e
das pecas e/ou materiais: 3 Grau superior/Destaque agilidade de producso. 3,00
= c) Abrangéncia e clareza da exposi¢ao das E sp: <o g . :
£ _ > . clara quanto ao habito de autodiagnéstico digital, por meio de
< informagdes nas pegas: 3 Grau superior/Destaque pesquisas de sintomas e doengas. 3,00
2 d) Integragéo entre contetdo e forma nas
= . Integracdo adequada entre textos (locucdo e inserts) e imagens, com
é mensagens elaboradas: 3 Grau superior/Destaque trilha marcante. 3,00
a e) Impacto das mensagens publicitarias ) . . )
= propostas: A proposta da comunicagédo néo é a venda imediata de planos, mas a
’ 3 Grau superior/Destaque mudanga de habito da populagdo. Construgdo de marca para o plano de 3,00

saude e de servico para a categoria de mercado. Producao simples e
eficiente.

Subtotal

14,25

MEDIA RP

12,60
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BINACIONAL
HEADS PROPAGANDA LTDA

Uma usina movida a compromisso

Il - Repertério - maximo de 15 (quinze) pontos, obtidos pela somatéria da pontuacdo dos critérios descritos nas alineas a seguir:

PECAS a) Adequacéo do conceito criativo |b) Qualidade da execucéo e c) Abrangéncia e clareza da d) Integracao entre conteudo e e) Impacto das mensagens
ao problema apresentado: acabamento das pecas e/ou exposicao das informacdes nas forma nas mensagens elaboradas: |publicitarias propostas:
materiais: pegas:
SOMATORIO
maximo de 3 (trés) maximo de 3 maximo de 3 (trés) maximo de 3 (trés) maximo de 3 (trés) pontos. maximo 15 pontos
pontos; (trés) pontos; pontos; pontos;
MIDIA IMPRESSA
1,50 1,50 1,50 1,50 2,25 8,25
COMERCIAL DE TV
3,00 3,00 2,25 3,00 3,00 14,25
SPOT OU JINGLE RADIO
2,25 3,00 3,00 3,00 2,25 13,50
MIDIA EXTERNA
3,00 3,00 3,00 2,25 1,50 12,75
MIDIA ONLINE
3,00 3,00 2,25 3,00 3,00 14,25
Média dos critérios 2,55 2,70 2,40 2,55 2,40 RP
12,60
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HEADS PROPAGANDA LTDA

Uma usina movida a compromisso

lll - Relatos de Solugcdes de Problemas de Comunicacao - Conceitos de Julgamento

HEADS PROPAGANDA LTDA

Apresentacdo de dois cases, em no maximo 3 (trés) paginas cada, relatando solucdes de problemas de comunica¢do, cada um deles endossado por assinatura de representante
do cliente, devidamente identificado em sua fungdo na empresa, e contendo o nimero de CNPJ da atestante. Para ilustrar a solugdo de problemas de comunicagao, devem ser
apresentadas no maximo 3 (trés) pecas de qualquer tipo (impressas ou eletrdnicas) para cada relato. A pontuacao sera obtida pela média das notas entre os cases avaliados.

CASO 1 - Banco Original - Lancamento Conta Pessoa Unica

NOTAS
QUESITO —
Max CONCEITO OBSERVACOES NOTA
. ) Evidencia que houve pesquisa de mercado para aprimoramento do
a) A evidéncia de planejamento . <
< . 3 Grau superior/Destaque produto e para adequagéo de mensagem aos MEI com uma conta 3,00
& publicitario: fi o e R ’
£ bancéria diferenciada.
<
2
I b) A coeréncia entre as pegas As pecas apresentam os diferenciais do novo produto, a conta bancéria
i apresentadas e o planejamento 3 Atende integralmente unica, correspondendo ao planejamento estabelecido e ao contexto do 2,25
‘g’ publicitario mercado, sem destaque criativo, com pecas visualmente simples.
o
2
= e -
(1 ) A conSIstenc1a~das rela'goes de causa e Os resultados mercadologicos alegados sao apresentados de maneira
£ efeito entre a acdo descrita e os . L . . i
5, (tad 3 Grau superior/Destaque clara e objetiva, contendo resultado em vendas, impactos, visualizagdes 3,00
5 resultados e brand recall.
= alcangados
g
B d) A relevancia dos reS}JItados 3 Grau superior/Destaque Mediante endosso do cliente, comprova-se a relevancia da campanha. 3,00
S apresentados para o cliente ’
o
=
5 P -
) Raciocinio légico apresentado de forma concatenada na exposicdo do

e e) A concatenagéo logica da exposicéo 3 Grau superior/Destaque case g P posie 3,00
o
wv
S

Subtotal 14,25
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BINACIONAL
CASO 2 - O Boticario - Novo Posicionamento Equity
QUESITO AVALIACAO
Max CONCEITO OBSERVACOES NOTA
A evidéncia de planei " Ha evidéncia de planejamento pela defesa do reposicionamento,

> a) _eY] ’e'nc1a € planejamento 3 Grau superior/Destaque diagnosticado como necessario para uma marca ja consolidada no 3,00

. )
= publicitario:
El mercado.
o
w
o A "
£ b) A coeréncia entre as.pe(;as . As pecas apresentadas séo coerentes com o planejamento e atendem
2 apresentadas e o planejamento 3 Grau superior/Destaque L. . . 3,00
E e aos objetivos de reposicionamento de marca desejado. ’
(d publicitario
o
S — =
2 c)f Atcons::stenma-da: rela.(éoes de causa e Ha evidéncia de consisténcia conforme as respostas obtidas nas histérias
% elelto entre a agao descrita e os 3 Grau superior/Destaque contadas pelos consumidores e de fonte de instituto de pesquisa (verso 3,00
S resultados da pa ’
° a pag. 76).
z alcancados
:g d) A relevancia dos resultados 3 Grau superior/Destaque Ha atestado de relevancia para o cliente por meio da assinatura de 3.00
.“.-_'_' apresentados para o cliente endosso (verso da pag. 76). ’
R
o
- e) A concatenagdo logica da exposicdo 3 Grau superior/Destaque Raciocinio logico apresentado adequadamente na exposi¢do do case. 3,00
o
2
o

Subtotal 15,00
MEDIA RL| 14,63
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BINACIONAL
HEADS PROPAGANDA LTDA

Uma usina movida a compromisso

lll - Relatos de Solu¢cdes de Problemas de Comunica¢ao - maximo de 15 (quinze) pontos na soma das alineas:

c) A consisténcia das relagées de causa

Caa . b) A coeréncia entre as pegas . - . .
a) A evidéncia de planejamento X e efeito entre a agdo descrita e os d) A relevancia dos resultados  ra: s
. apresentadas e o planejamento X e) A concatenagdo légica da exposicdo
publicitario: sl resultados apresentados para o cliente
publicitario
alcangados
maximo de 3 (trés) pontos; maximo de 3 (trés) pontos; maximo de 3 (trés) pontos; maximo de 3 (trés) pontos; maximo de 3 (trés) pontos. maximo 15 pontos

CASO 1 - Banco Original -

Lancamento Conta Pessoa Unica 3;00 2: 25 3;00 3:00 3:00 1 4: 25
CASO 2 - O Boticario - Novo
3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 15,00

Posicionamento Equity
Média dos critérios 3,00 2,63 3,00 3,00 3,00 RL
14,63
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l- -‘ ITAI Pu G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA|

BINACIONAL Uma forca chamada Itaipul
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA

Apresentacdo de 5 (cinco) pegas concebidas e veiculadas pela agéncia, cada uma delas incluindo legenda simples, com no maximo 5 (cinco) linhas, com apresentagdo sucinta
contendo definicdo do problema do cliente e conceito criativo aplicado como solugdo. As cinco pecgas apresentadas devem ser: um exemplo de midia impressa (jornal ou revista),
um exemplo de comercial de televisdo (roteiro ou execugédo final), um spot ou jingle de radio (roteiro ou execugéo final), um exemplo de midia externa (outdoor) e uma pega
online (internet ou midias sociais), sendo que no maximo trés delas podem fazer parte de uma mesma campanha ou para o mesmo cliente. A pontuagéo sera obtida pela média
das notas entre as pegas avaliadas.

MIDIA IMPRESSA: Volvo Corporativo 40 anos

pg. 32 e 33 AVALIACAO

QUESITO -
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA

a) Adequagéo do conceito criativo ao . . L.
Conceito criativo claro, acrescentanto ao pressuposto do briefing a

roblema apresentado: Grau superior/Destaque
2 B 3 P q atuagdo da marca na cadeia produtiva. 3,00
b) Qualidade da execugao e acabamento
das pegas e/ou materiais: ualidade na execugdo, enfatizando a relevancia do produto na cadeia
(5 3 Grau superior/Destaque Q ¥ P 3,00

de entrega do café, do produtor ao consumidor.

c) Abrangéncia e clareza da exposicao das

X ~ . A peca é objetiva e as mensagens principais (40 anos de Volvo no Brasil,
informagdes nas pegas:

3 Grau superior/Destaque prosperidade por meio do transporte) estdo claramente expostas, 3,00
abrangendo os desafios do briefing.

d) Integracéo entre contelido e forma nas Os estimulos verbais e visuais estdo adequadamente apresentados;
mensagens elaboradas: apenas, sem prejuizo ao entendimento da mensagem, seria
3 Atende integralmente recomendavel que pelo sentido da leitura (superior esquerdo a inferior 2,25

direito) a cena da compra do café estivesse ao lado da xicara, e a da
colheita fosse a primeira, como num fluxo do tempo.

e) Impacto das mensagens publicitarias
propostas: 3 Grau superior/Destaque

MIDIA IMPRESSA: Volvo Corporativo 40 anos

Impacto adequado e positivo para a marca, enfatizando a presenga no
pais e sua fungdo econdémica.

3,00

Subtotal| 14,25
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pertencimento dos curitibanos.

BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
COMERCIAL DE TV: Prefeitura de Curitiba - Cidade de Ideias
pg. 34 AVALIACAO
QUESITO —

Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA
% a) Adequacéo do conceito criativo ao . 0 conceito criativo esta corretamente apresentado em resposta ao
8 problema apresentado: 3 Grau superior/Destaque briefing, resgatandoa identidade local. 3,00
‘é b) Qualidade da execugao e acabamento Qualidade superior em captacéo, edicéo e trilha do comercial, no qual
Iog das pegas e/ou materiais: 3 Grau superior/Destaque os elementos estao integrados como suporte racional e emocional a 3’00
3 mensagem.
o e —
: " F) Abrang~enc1a e clareza da exposicao das 3 Grau superior/Destaque A mensagem resgata a fama da cidade, comunica ao Ranking Connect 3.00
§ -E informacées nas pecas: P q Cities e enfatiza as ideias, origem das iniciativas. ’
= T
{'—, v d) Integracao entre contetdo e forma nas X X X
C O . . Integracao evidente entre textos (locucao e inserts) e imagens, com
a mensagens elaboradas: 3 Grau superior/Destaque - . 3.00
E destaque para a edigdo de cenas e trilha sonora. ’
a e) Impacto das mensagens publicitarias A mensagem supera a mera comunicagao do novo direcionamento
I propostas: 3 Grau superior/Destaque institucional da Prefeitura, e procura estimular o orgulho e o 3,00
2
w
=
o
O

Subtotal

15,00
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referéncia a série "Kung Fu", a peca tem precedentes premiadas.

BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
SPOT OU JINGLE DE RADIO: Horizons Fibra Otica - Monge
pg. 35 AVALIACAO
QUESITO —
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA

. a) Adequagéo do conceito criativo ao

g problema apresentado: 3 Grau superior/Destaque Apres~enta as solugdes da Horizons descritas no briefing como pacote de 3.00
3 solugdes para empresas. ’

©

°

8 5 =

i b) Qualidade da execucéo e acabamento 3 Grau superior/Destaque Destaque para a qualidade de execucéo do spot, desde a escolha do 3.00
@ L

5 das pecas e/ou materiais: P q casting e diregdo de atores, até a integragao de trilha e efeitos sonoros. ’

N

5 c) Abrangéncia e clareza da exposigao das

Z [ informagées nas pecas: 3 Grau superior/Destaque As informagdes e beneficios sdo adequadamente expostos. 3,00
= C

o o
I = = -

E d) Integracéo entre contelido e forma nas 3 Atende integralmente Integracao destacada entre textos (locucdo), trilha e efeitos sonoros, 2.5
a mensagens elaboradas: g com divulgagéao clara do conteudo pretendido. ’

w

§ e) Impacto das mensagens publicitarias . . » . B L .

g propostas: 3 Atende integralmente 0 impacto é positivo, ainda que ndo absolutamente original - além da 2,25
o

=

o

o

wv

Subtotal
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BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
MIDIA EXTERNA: GT Building
pe. 36 a 37 AVALIACAO
QUESITO —
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA
a) Adequagéo do conceito criativo ao
problema apresentado: Ao desafio do briefing, que é o processo de construcéo de marca, o
3 Atende integralmente conceito criativo foi o uso de uma personalidade famosa, Anna 2,25
Hickmann, apresentadora/empreendedora de sucesso.
o b) Qualidade da exectfc;.éo e acabamento 3 Grau superior/Destaque Qualidade na execugdo atende integralmente em imagens e textos 3.00
h] das pecas e/ou materiais: P 9 propostos para a midia de fluxo e rapida leitura. ’
5
: ‘.:) Abrang~enc1a e clareza da exposicao das A referéncia a natureza dos empreendimentos (imobiliarios) esta no
© informacdes nas pecas: 3 Grau superior/Destaque nome GT Building. O slogan "Projetos para a vida" abrange para varios 3,00
:% tipos de empreendimentos.
L 2 .
E d) Integracéo entre contetido e forma nas 3 Grau superior/Destaque Integracéo adequada entre textos e imagem da apresentadora como 3.00
< mensagens elaboradas: P 9 responsavel pelo endosso da marca. ’
a
= e) Impacto das mensagens publicitarias
propostas: 0 impacto é compativel ao obtidos por empresas como a FG
3 Atende integralmente Empreendimentos, que utilizaram estrelas como Sharon Stone, em 2,25

Balneario Camboria.

Subtotal

13,50
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BINACIONAL
Il - Repertoério - Conceitos de Julgamento
MIDIA ONLINE: Prefeitura de Curitiba - App
pg. 38 AVALIACAO
QUESITO —
Max. CONCEITO OBSERVACOES NOTA
a) Adequagéo do conceito criativo ao Cum . . "
. pre adequadamente o proposto pelo briefing, a divulgacdo da
. Atende int | t

N problema apresentado: 3 ende integralmente existéncia do aplicativo. 2,25
(=%
< b) Qualidade da execugao e acabamento
o das pecas e/ou materiais: 3 Atende integralmente Qualidade adequada nos aspectos visuais e textuais. 2,25
o
=]
5 c) Abrangéncia e clareza da exposigao das . i .
> informacdes nas pecas: Informagdes expostas com clareza, ainda que de forma sucinta, sem
"; 3 Atende integralmente explicitar quantos e quais servigos estao no aplicativo (o que deve 2,25
5 constar no site da Prefeitura).
o
"u:: d) Integracéo entre contetdo e forma nas
a mensagens elaboradas: 3 Atende integralmente Integracao adequada entre textos e imagens. 2,25
w
z
F e) Impacto das mensagens publicitarias
o o
< propostas: 3 Atende integralmente Cumpre a fungéo informativa adequadamente. 2,25
a
=

Subtotal

11,25

MEDIA RP

13,50
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G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA

Uma forca chamada Itaipu

Il - Repertério - maximo de 15 (quinze) pontos, obtidos pela somatéria da pontuacdo dos critérios descritos nas alineas a seguir:

PECAS

a) Adequacéo do conceito criativo
ao problema apresentado:

b) Qualidade da execugéao e
acabamento das pecas e/ou
materiais:

c) Abrangéncia e clareza da
exposicdo das informacdes nas
pegas:

d) Integracao entre conteudo e
forma nas mensagens elaboradas:

e) Impacto das mensagens
publicitarias propostas:

SOMATORIO
Média do julgamento individual: maximo de 3 (trés) maximo de 3 maximo de 3 (trés) maximo de 3 (trés) maximo de 3 (trés) pontos. maximo 15 pontos

pontos; (trés) pontos; pontos; pontos;
MIDIA IMPRESSA

3,00 3,00 3,00 2,25 3,00 14,25
COMERCIAL DE TV

3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 15,00
SPOT OU JINGLE RADIO

3,00 3,00 3,00 2,25 2,25 13,50
MIDIA EXTERNA

2,25 3,00 3,00 3,00 2,25 13,50
MIDIA ONLINE

2,25 2,25 2,25 2,25 2,25 11,25

Média dos critérios 2,70 2,85 2,85 2,55 2,55 RP

13,50
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G/PAC COMUNICAGCAO INTEGRADA LTDA

Uma forca chamada Itaipu

lll - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicac¢ao - Conceitos de Julgamento

G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA

Apresentacdo de dois cases, em no maximo 3 (trés) paginas cada, relatando solucdes de problemas de comunicac¢édo, cada um deles endossado por assinatura de representante
do cliente, devidamente identificado em sua funcdo na empresa, e contendo o numero de CNPJ da atestante. Para ilustrar a solucdo de problemas de comunicacdo, devem ser|
apresentadas no maximo 3 (trés) pecas de qualquer tipo (impressas ou eletronicas) para cada relato. A pontuagéao sera obtida pela média das notas entre os cases avaliados.

CASO 1 - Ademilar Consorcio de Imoveis

NOTAS
QUESITO -
Max CONCEITO OBSERVACOES NOTA
a) A evidéncia de planejamento . A exposicdo demonstra que houve planejamento e pesquisa prévia, com
Grau superior/Destaque L. L.
publicitario: 3 P q definicdo do problema e proposta de estratégia mercadoldgica. 3,00
) b) A coeréncia entre as pegas As pecas apresentadas séo coerentes com o planejamento descrito,
% apresentadas e o planejamento 3 Grau superior/Destaque inclusive no foco em novos clientes e expansao territorial do produto 3,00
E publicitario consorcio.
[}
o
.8 c) A consisténcia das relagdes de causa e
.§ efeito entre a acdo descrita e os 3 Grau superior/Destaque Os resultados mercadolégicos sédo expressivos e consistentes com a 3.00
5 resultados estratégia proposta. ’
o
T alcangados
8
= o
g d) A relevancia dos resultados 3 Grau superior/Destaque Pelo endosso do cliente, constata-se a relevancia da campanha para a 3.00
‘f apresentados para o cliente estratégia proposta. ’
2
< . A exposicao é clara e logica, concatenando causas e efeitos da
o e) A concatenagao logica da exposicéo 3 Grau superior/Destaque camp‘:anhca gica, 3,00
Subtotal 15,00

[ 1
4 A ITAIPU

Concorréncia Nacional NF 2178-19 - Servigos de Publicidade]

BINACIONAL
CASO 2 - Faculdades FAEL - Educacao a Distancia
UG AVALIACAO
Max CONCEITO OBSERVACOES NOTA
A evidéncia de pl ) " Demonstra-se a existéncia de pesquisa de mercado, concorrencial e de
3) ?Yl 'eAnt:la € planejamento 3 Grau superior/Destaque modelo de negécio em EAD, para execuc¢ao do planejamento 3.00
(] bl : 4
T publicitario: publicitario.
g
a P
= b) A coeréncia entre as.peg:as . As pecas sdo coerentes com o planejamento, tanto na voz de campanha
= apresentadas e o planejamento 3 Grau superior/Destaque 3,00
o T quanto no argumento de venda. ’
& publicitario
[+
é c) A consisténcia das relagdes de causa e
w efeito entre a acdo descrita e os 3 Grau superior/Destague Os resultados mercadolégicos, ainda em apuragéao, sao satisfatérios e 3.00
= resultados P q coerentes com a estratégia proposta. ’
s alcancados
é d) A relevancia dos resultados
3 ) vanci u 3 Grau superior/Destaque Constata-se a relevancia da campanha por meio do endosso do cliente. 3’00
3 apresentados para o cliente
]
u.' . . . A exposicao é logica, concatenando causas e efeitos, sobretudo sobre as
~ e) A concatenagéo logica da exposicéo 3 Grau superior/Destaque estratégias de veiculagio 3,00
2
o
Subtotal 15,00

MEDIA RL| 15,00
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G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA

Uma for¢a chamada Itaipu

lll - Relatos de Solu¢cdes de Problemas de Comunica¢ao - maximo de 15 (quinze) pontos na soma das alineas:

a) A evidéncia de planejamento
publicitario:

b) A coeréncia entre as pegas
apresentadas e o planejamento
publicitario

c) A consisténcia das relagées de causa
e efeito entre a agdo descrita e os
resultados
alcangados

d) A relevancia dos resultados
apresentados para o cliente

e) A concatenagdo légica da exposicdo

Média do julgamento individual:

maximo de 3 (trés) pontos;

maximo de 3 (trés) pontos;

maximo de 3 (trés) pontos;

maximo de 3 (trés) pontos;

maximo de 3 (trés) pontos.

maximo 15 pontos

CASO 1 - Ademilar Consorcio de
Imoveis

3,00

3,00

3,00

3,00

3,00

15,00

CASO 2 - Faculdades FAEL -
Educacao a Distancia

3,00

3,00

3,00

3,00

3,00

15,00

Média dos critérios

3,00

3,00

3,00

3,00

3,00

RL

15,00
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BINACIONAL
QUADRO RESUMO - indice Proposta Técnica Identificada
IMAM PUBLICIDADE E G/PAC COMUNICAGAO
QUESTO PROPAGANDA EIRELI 123 el R INTEGRADA LTDA
al) 0,25 1,15 1,80
a) Capacidade de
Atendimento (CA) a2) 0,05 2,25 1,80
(méx. 5,0)
AT 0,30 3,40 3,60
b) Equipe de b1) 0,00 2,00 0,80
profissionais (EQ):
(méx. 2,0) EQ 0,00 2,00 0,80
ct1) 0,30 0,30 0,30
C) Adequacao das c2) 0,30 0,30 0,30
instalagoes,
] infraestrutura e c3) 0,20 0,20 0,20
$ | recursos materiais (IN)
E (méx. 1,0) c4) 0,20 0,20 0,20
c
g IN 1,00 1,00 1,00
o
- d1) 0,40 0,40 0,40
o
§ d) Operacionalidade d2) 0,40 0,40 0,40
§ do relacionamento
g | o mix 10 d3) 0,20 0,20 0,20
OP 1,00 1,00 1,00
e1) 0,25 0,25 0,25
e) Disponibilidade, €2) 0,25 0,25 0,25
relevancia e utilidade
das informagodes (PQ): e3) 0’25 0, 25 0,25
(max. 1,0) e4) 0,25 0,25 0,25
PQ 1,00 1,00 1,00
subtotal 3,30 8,40 7,40
A) 2,40 2,55 2,70
’ B) 2,25 2,70 2,85
.© | MEDIA DAS NOTAS NOS
'S | EXEMPLOS DE PECAS Q) 2,10 2,40 2,85
o REPERTORIO (RP)
§ D) 2,55 2,55 2,55
= E) 2,55 2,40 2,55
subtotal 11,85 12,60 13,50
A) 3,00 3,00 3,00
'qg» B) 3,00 2,63 3,00
© MEDIAS DAS NOTAS
@ NOS RELATOS (RL) o 2,25 3,00 3,00
8 D) 3,00 3,00 3,00
)
% E) 3,00 3,00 3,00
subtotal 14,25 14,63 15,00

TOTAL

29,40

35,63

35,90
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